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Best Ager eine Zielgruppe mit Zukunft! Denn bereits heute sind 1/4 aller Frauen in Deutschland zwischen 
50-69 Jahre alt! In 10 Jahren wird dieser Anteil sogar auf 29% und damit 12,2 Mio. Frauen ansteigen!

Quelle: destatis, Statistisches Bundesamt – Bevölkerungsvorausrechnung
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Ihre wirtschaftliche Lage schätzen knapp die Hälfte der Best 
Ager als gut bis sehr gut ein. 

Das Haushaltsnettoeinkommen der Best Ager liegt bei 
€ 2.652. 

Da Best Ager in kleineren Haushalten leben, haben sie mit 
€ 1.285 pro Person durchschnittlich € 211 mehr im Monat zur 
Verfügung als der deutsche Durchschnitt.  

Quelle: MA 2010 – Basis: Frauen ab 14 Jahren (=33,31 Mio.) 
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•People: aktuelle, emotionale und bewegende Unterhaltung über Prominente und 
Menschen von „nebenan“

•Service: neues, informatives und empfehlenswertes über Gesundheit, Schönheit, 
Reisen, Ernährung und Wohnen

•Rätsel: spannendes, kurzweiliges und kniffliges Freizeitvergnügen mit 
abwechslungsreichen Rätseln und tollen Gewinnen

Die Titel der BEST AGE Kombinationen richten sich mit ihrem facettenreichen Themenspektrum an die 
Kernzielgruppe „Best Ager“ – Frauen im besten Alter:
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Quelle:  ma 2010/2 – Basis: Gesamtbevölkerung; Leserschaft BAUER BEST AGE Kombi

30% 37% 33%

 14 - 49 Jahre 50 - 69 Jahre  70 Jahre +

Alter

77% 23%

 Frauen  Männer

Geschlecht

11% 47% 42%

 bis € 1.000  € 1.000 - € 2.000  € 2.000 +

Haushaltsnettoeinkommen

78% 22%

 haushaltsführend  nicht haushaltsführend

Haushaltsstellung
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Sie erreichen Frauen mit Lebenserfahrung, die den Haushalt managen! 
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16,23% Kombinations-Rabatt

Die BAUER BEST AGE Kombi und die BAUER BEST AGE Kombi Plus bilden zwei leistungsstarke und 
wirtschaftliche Anzeigenkombinationen.

20,33% Kombinations-Rabatt
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Darüber hinaus bieten wir Ihnen folgende attraktive Titelkombinationen

Consumer Combination
5,1% Rabatt

YES FrauenKombi
14,77% Rabatt

Consumer Combination Premium
7,5% Rabatt

YES FrauenKombi Plus
22,32% Rabatt

����
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*Segment wöchentlich Unterhaltende Frauenzeitschriften
Quelle:  IVW 2010/2 – Basis: Verkaufte Auflage 
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Keiner erreicht mehr Käufer! Die BAUER BEST AGE Kombi Plus ist Auflagenmarktführer im Bereich 
der wöchentlich Unterhaltenden Frauenzeitschriften. Zusätzlich bietet Sie einen attraktiven 1.000-
Auflage-Preis.

2.666.661
2.475.398

1.435.744 1.412.263
1.244.481 1.230.917

Verkaufte Auflage

18,89 € 18,91 €
19,35 € 19,44 €

21,21 € 21,19 €

1.000-Auflage-Preis



10


���������

6,44 Millionen Menschen lesen unsere Titel und dies jede Woche!

3.589.000

3.938.000 

3.312.000

6.440.000

Reichweite Gesamt

6,09 €

6,45 €

6,65 €

6,66 €

1.000-Kontakt-Preis

Quellen:  ma 2010/2 – Basis: Gesamtbevölkerung  (nicht zählbar: BAUER BEST AGE Kombi Plus und YES FrauenKombi Plus / Anzeigenpreise 2010 – Ø Seitenpreis 1/1 Seite 4c
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Kombination BAUER BEST AGE 
Kombi

BAUER BEST AGE 
Kombi Plus

YES FrauenKombi Yes FrauenKombi Plus

Titel DAS NEUE BLATT, NEUE POST, 
DAS NEUE, mach mal Pause, 

Freizeitw oche, Schöne Woche, Mini, 
Avanti

DAS NEUE BLATT, NEUE POST, 
DAS NEUE, mach mal Pause, 

Freizeitw oche, Schöne Woche, Mini, 
Avanti,  WOCHE HEUTE

DAS NEUE, mach mal Pause, 
Freizeitw oche, Schöne Woche, 

Mini, Avanti

DAS NEUE, mach mal Pause, 
Freizeitw oche, Schöne Woche, Mini, 

Avanti, WOCHE HEUTE

Kernzielgruppe Frauen, 50 bis 69 Jahre Frauen, 50 bis 69 Jahre Frauen, 50 bis 69 Jahre Frauen, 50 bis 69 Jahre 

Anzeigenpreis (Ø 2010) € 46.800 € 50.383 € 24.198 € 27.781

Kombinationsrabatt 16,23% 20,33% 14,77% 22,33%

Verkaufte Auflage 2.475.398 Ex. 2.666.661 Ex. 1.244.481 Ex. 1.435.744 Ex.

1.000-Auflage-Preis € 18,91 € 18,89 € 19,44 € 19,35

Reichweite Gesamt  6,44 Mio. noch nicht zählbar  3,31 Mio. noch nicht zählbar

1.000-Kontakt-Preis € 6,09 € 6,66


������������

Quellen:  ma 2010/2 – Basis: Gesamtbevölkerung  /  IVW 2010/2 – Basis: Verkaufte Auflage  / Anzeigenpreise 2010 – Ø Seitenpreis 1/1 Seite 4c
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Quellen:  ma 2010/2 – Basis: Gesamtbevölkerung  /  IVW 2010/2 – Basis: Verkaufte Auflage  / Anzeigenpreise 2010 – Ø Seitenpreis 1/1 Seite 4c

Kombination Consumer Combination Consumer Combinatio n 
Premium

Titel DAS NEUE BLATT,  NEUE POST DAS NEUE BLATT, NEUE POST, 
DAS NEUE

Kernzielgruppe Frauen 50 plus Frauen 50 plus

Anzeigenpreis 
(Ø 2010)

€ 26.083 € 29.960

Kombinationsrabatt 5,10% 7,50%

Verkaufte Auflage 1.230.917 Ex. 1.412.263 Ex.

1.000-Auflage-Preis € 21,19 € 21,21

Reichweite Gesamt  3,59 Mio.  3,94 Mio.

1.000-Kontakt-Preis € 6,45 € 6,65
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MEGA Insert
Das MEGA Insert ist eine Beilage an 
unbestimmter Stelle im Heft, die über 
die obere Heftkante hinausragt.

Haftnotizen
können auf eine Trägeranzeige oder 
eine Redaktionsseite  appliziert 
werden.

Warenproben 
sind Proben eines Produktes, die auf 
eine Anzeige geklebt werden

Beihefter
sind vier- oder mehrseitige 
Prospekte, die in Heftmitte 
beigeheftet werden.

Beikleber
sind auf eine Trägeranzeige 
aufgeklebte Postkarten oder Ähnliches.

Durchhefter
sind 4-seitig und werden zwischen zwei 
Druckbögen platziert.

Beilagen
sind den Zeitschriften lose beigefügte 
Blätter, Karten oder Prospekte. 

Weitere Informationen zu unseren Ad 
Specials sowie einen Preiskalkulator finden 
Sie im Internet unter: 
www.bauer-extras.de

���
��

Platzieren Sie Ihr Webebotschaft besonders aufmerksamkeitsstark
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• WUNDERWEIB bündelt als Dachmarke in einem Portal die gesamte 
Frauenkompetenz der BAUER MEDIA GROUP =  geballte 
Frauenpower im Web.

• Ansprache der Kernzielgruppe „Frauen 30 – 69 Jahre“

• Zugang über titelindividuelle Eingangstore oder direkt über 
www.wunderweib.de

Content /Themenbreite

• WUNDERWEIB bietet zu zahlreichen Themen hilfreiche Tipps und 
Anregungen.  
Die starke Ratgeber- und Servicefunktion sorgt für eine hohe 
Glaubwürdigkeit und eine intensive emotionale Bindung 
der Userinnen.

Die wichtigsten Themenbereiche sind: 

• Mode & Beauty

• Fit & Gesund

• Familie & Ratgeber (auch Geld & Recht, Haushalt, Job)

• Liebe & Astro

• Kochen und Genuss

• Wohnen & Deko

Online im Frauen-Portal WUNDERWEIB
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Quellen: AGOF internet facts 1-2010; IVW 7/2010

Gute Gründe für Crossmedia

• Mit uns können Sie Ihre Zielgruppenansprache von Print
ins World Wide Web verlängern . 

• Durch abgestimmte On- und Offline Kommunikation 
bewahren Sie einen einheitlichen Auftritt .

• Intensivierung der Zielgruppenansprache durch 
medienübergreifende Kanäle.

• Innovative Integrations- und Werbemöglichkeiten bieten 
zahlreiche Ansätze für einen optimal auf Ihre Marke 
abgestimmten Auftritt .

Leistungsdaten*

• 308.000 Unique Users

• 1.321.666 Visits

• 33.983.056 Page Impressions
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• Führende Community der Generation 50plus

• Klare demographische Struktur der Zielgruppe: Über 80% der 
User sind über 50 Jahre alt, davon bilden Frauen mit 67% den 
Hauptanteil

Struktur:

• Gliederung in:

• Thementreffs (Redaktioneller Content),

• Regio- und Mitgliedertreffs (User Generated Content)

• Weitere Austauschmöglichkeiten über Chats, Umfragen, Foren 
und Galerien

Die wichtigsten Themenbereiche sind: 

• Gesundheit, Reise, Finanzen und Leben

Aktuelle Leistungsdaten:

• 150.000 registrierte Community-Mitglieder*

• Reichweite: Über 8 Mio. Page Impressions bei 556.109 Visits
(Stand: September 2009)**

Online mit Deutschlands großem 
Seniorenportal feier@bend.de

*Quelle:  AGOF internet facts 2009-II **Quelle: IVW Online
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Weitere aktuelle Informationen zu den 
Kombinationen der BAUER BEST AGE Titel, den 
entsprechenden Einzeltiteln und der  Zielgruppe 
Best Age finden Sie im Internet unter: 
www.bauermedia.de

Besuchen Sie uns auch im Web
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