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SCHeNE GR€SSE VON]
2,14 MIO FRAUEN.

Jede Woche begeistert auf einen Blié&14 Mio.
Leserinnen*: Sie sindDeutschlands wahre
Sch3nheits-K3niginnen, denn ihre Generation
hat die bekanntenKosmetikmarken gro§ und
erfolgreich gemachtHeute haben sie ein
hYbsches SYmmchelaufkraft und sind aus
Erfahrung bereit, es fYhochwertige Marken-
Produkte auszugebenz.B. fYr Hautcremes,
Haarpflege, Naturkosmetikund dekorative
Kosmetik. Welches enorme Potential diese
Zielgruppe und &Deutschlands grs§te
FrauenzeitschriftO bieten, sehen Sie auf den
folgenden Seiten. Viel VergnYgen mit
Deutschlands wahren Sch3nheits-KSniginnen

und auf einen Blic!

Weitere Infos wter:
Tel. 040 3019-o72

Quelle: *MA 2008 P2

3E wer ist die gr3§te
Frauenzeitschrift im Land?0

Verkaufte Auflage gesamt

auf einen Blick 1.366.748
Bild der Frau 1.056.668
Freizeit Revue 1.018.457

Neue Post 784.420

Brigitte 756.844

BUNT 709.599

Das Neue Blat{iEEEET
feundin
ina
Freizeitwoche

IWW 2/2008

auf einen Blick ist nicht nur Deutschlands auflagstrkste wichentliche
Zeitschrift am Kiosk, sondern auch insgesamt dDeakdands gr$8te Frauen-
zeitschriftO: Kein Titel mit einem Frauenanteil vonindestens zwei Drittel

der Leserschaft verkauft mehr Exemplare als auf einBlick”*

Quelle: *IWW 2/2008, MA 2008 P2




SO LENKEN SIE 400 MIC

KONSUM-POTENTIAL.

Jeden Monat verfYgen die Leserinnen von auf eindiciBYber die
sagenhafte Summe von 400. Mio. Euro Konsum-Potehtidevorzugt

kaufen sie dafYr QualitSt, genauer gesagt Marken-gitSt.

Und das lassen sich unsere Leserinnen einiges kasté&kund

1,36 Mio. auf einen Blick-Leserinnen stimmen der $sage zu, dass
sie fYr besondere QualitSt gerne mehr ausgeb&hUnd fast genauso
viele, nSmlich 1,30 Mio. Leserinnen sind sogar déeinung, dass

Markenartikel qualitativ besser sind als markenlos@/are™

Dabei handeln unsere Leserinnen sogar oft spont&®94 Mio. Leser-
innen sagen: alch bummle oft ohne Kaufabsicht dur@eschSfte und

kaufe dann aber ganz spontan, wenn mir etwas gef&)™

Konsumfreudige Leserschaftinsere Leserinnen sind

ClHINEQGE 0,94 Mio.

Quelle: *AWA 2008 (Finanzieller Spielraum pro Monatrechneter Wert), **VA 2008

Fernsed und Freiredl Slasivierie

auf einen

Blick
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WIRKUNGSVOLL

UND REICHHALTIG.

Bei unseren Leserinnen
stimmt die Optik.

legen Wert auf gutes Aussehen* 1,60 Mio.

sind an Beauty-Themen interessiert** [MIISR\Y/[[o}

verwenden regelm!dig .
dekorative Kosmetik~* RS
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SO VIELSEITIG IST

BEAU MEEKKTBMH TRKI
AUF EINEN BLICK.
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WERBUNG WIRKT

AM SCH-NSTEN IN/A
EINEN BLICK.

Die ungeschminkte Wahrheit Yber
die Werbewirkung.

60 % —
tvH und Sehen
50 % —| f einen Blick
H Funk Uhr
40 % — o ® Gongpl
F hwoch
° Wichentlich i
Fi itschriften*
30 % — Lfesyle  rauenzeitschrifien
Magazine* @ Unterhaltend:
Fral eitscl
05 —|
20% ® 14 tgl. Frauenzeitschriften*
T 1
60 % 80 % 100 %
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