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Jede Woche begeistert auf einen Blick 2,14 Mio.

Leserinnen*: Sie sind Deutschlands wahre

Schšnheits-Kšniginnen, denn ihre Generation

hat die bekannten Kosmetikmarken gro§ und

erfolgreich gemacht. Heute haben sie ein 

hŸbsches SŸmmchen Kaufkraft und sind aus

Erfahrung bereit, es fŸr hochwertige Marken-

Produkte auszugeben, z.B. fŸr Hautcremes,

Haarpflege, Naturkosmetik und dekorative

Kosmetik. Welches enorme Potential diese

Zielgruppe und ãDeutschlands grš§te

FrauenzeitschriftÒ bieten, sehen Sie auf den 

folgenden Seiten. Viel VergnŸgen mit

Deutschlands wahren Schšnheits-Kšniginnen

und auf einen Blick! 

Weitere Infos unter:

Tel. 040 3019-3072

Quelle: *MA 2008  P2

1.366.748
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auf einen Blick

Bild der Frau

Freizeit Revue

Neue Post

Brigitte

BUNTE

Das Neue Blatt

freundin

tina

Freizeitwoche
IWW 2/2008

521.874

Verkaufte Auflage gesamt 

ãÉ wer ist die grš§te
Frauenzeitschrift im Land?Ò

auf einen Blick ist nicht nur Deutschlands auflagenstŠrkste wšchentliche

Zeitschrift am Kiosk, sondern auch insgesamt ãDeutschlands grš§te Frauen -

zeitschriftÒ: Kein Titel mit einem Frauenanteil von mindestens zwei Drittel 

der Leserschaft verkauft mehr Exemplare als auf einen Blick.*

Quelle: *IWW 2/2008, MA 2008 P2
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SO LENKEN SIE 400 MIO.
KONSUM-POTENTIAL.
SO LENKEN SIE 400 MIO.
KONSUM-POTENTIAL.

Konsumfreudige Leserschaft: Unsere Leserinnen sind

0,94 Mio.

1,3o Mio.

Markenbewusstsein

Spontank!uferin

Qualit!tsbewusstsein

markenbewusst**

Spontank!uferinnen**

1,36 Mio. qualit!tsbewusst**

Quelle: *AWA 2008 (Finanzieller Spielraum pro Monat, errechneter Wert), **VA 2008

Jeden Monat verfŸgen die Leserinnen von auf einen Blick Ÿber die

sagenhafte Summe von 400. Mio. Euro Konsum-Potential.* Bevorzugt

kaufen sie dafŸr QualitŠt, genauer gesagt Marken-QualitŠt.

Und das lassen sich unsere Leserinnen einiges kosten: Rund 

1,36 Mio. auf einen Blick-Leserinnen stimmen der Aussage zu, dass

sie fŸr besondere QualitŠt gerne mehr ausgeben.** Und fast genauso

viele, nŠmlich 1,30 Mio. Leserinnen sind sogar der Meinung, dass

Markenartikel qualitativ besser sind als markenlose Ware.**

Dabei handeln unsere Leserinnen sogar oft spontan: 0,94 Mio. Leser -

innen sagen: ãIch bummle oft ohne Kaufabsicht durch Ge schŠfte und

kaufe dann aber ganz spontan, wenn mir etwas gefŠllt!Ò**



Mit auf einen Blick erreichen Sie wirkungsvoll

und reichhaltig die Best-Ager-Zielgruppe. Denn

1,60 Mio. auf einen Blick-Leserinnen legen 

gro§en Wert darauf, gut auszusehen.* Kein

Wunder also, dass sogar 1,66 Mio. Leserinnen

an Informationen aus dem Bereich Beauty und

Schšnheit interessiert sind.** 

Und 1,02 Mio. Leserinnen sind regelmŠ§ige

Verwenderinnen von dekorativer Kosmetik und

haben diese in der letzen Woche benutzt.**

Quelle: *VA 2008, **AWA 2008

Beautyaffine Leserschaft: Unsere Leserinnen

1,02 Mio.

1,66 Mio.

1,60 Mio.legen Wert auf gutes Aussehen*

sind an Beauty-Themen interessiert**

verwenden regelm!ûig 
dekorative Kosmetik**

WIRKUNGSVOLL 
UND REICHHALTIG.

Bei unseren Leserinnen 
stimmt die Optik.

WIRKUNGSVOLL 
UND REICHHALTIG.
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Quelle: *VA 2008, **AWA 2008



Jede Woche prŠsentiert auf einen Blick 

praktische Beauty-Tipps, Wirkstoffe und

Produktneu heiten. Besonderes Augenmerk 

liegt dabei auf der QualitŠt der gezeigten

Produkte und Marken. 

Die vielen, alltagstauglichen Tipps machen Lust

auf die tŠgliche Portion Pflege und Schšnheit 

fŸr das Gesicht, den Kšrper, die HŠnde, Haare,

Augen und Lippen. 

Auch bei Beauty und Kosmetik zeigt auf einen Blick

sein eigenes Gesicht: bunt, positiv, alltagsgerecht

und immer nah am Menschen.

SO VIELSEITIG IST
BEAUTY&KOSMETIK IN
AUF EINEN BLICK. 

SO VIELSEITIG IST
BEAUTY&KOSMETIK IN
AUF EINEN BLICK. 
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Die ungeschminkte Wahrheit Ÿber
die Werbewirkung.

Werbewirksamkeit
Lesemenge

* duchschnittlicher Gattungswert
Werbebeachtung

60 % 80 % 100 %

20 %

30 %

40 %

50 %

60 %

Gong plus
Fernsehwoche

Unterhaltende 
Frauenzeitschriften*

Lifestyle 
Magazine*

W!chentliche 
Frauenzeitschriften*

14 tgl. Frauenzeitschriften*

auf einen Blick

Funk UhrH!rzu

tv H!ren und Sehen

Quelle: AWA 2008 (Lesemenge); MA 2008 P2 (Werbebeachtung)

Werbung in auf einen Blick kommt an, denn

unsere Leserinnen betrachten Anzeigen und

Promotions besonders lange und aufmerksam.

Gerade im Vergleich zu allen anderen Gattungen

kšnnen sich die Werte der wšchentlichen

Programmzeitschriften und insbesondere 

auf einen Blick sehen lassen. Die Lesemenge

und die Werbebeachtung liegen weit hšher als 

der Durchschnitt.

Und wo lange hingeschaut wird, kann Werbung

auch besser wirken: Rund 1,38 Mio. Leserinnen

finden ãWerbung gibt manchmal recht nŸtzliche

Hinweise Ÿber neue ProdukteÒ* und 1,25 Mio. 

halten Werbung fŸr hilfreich.*

Speziell Zeitungs- und Zeitschriftenanzeigen 

halten 1,23 Mio. Leserinnen fŸr informativ.*

Kein Wunder also, dass 1,13 Mio. Leserinnen sich

auch gerne Anzeigen anschauen.*

Quelle: *VA 2008

WERBUNG WIRKT 
AM SCH•NSTEN IN AUF
EINEN BLICK.

WERBUNG WIRKT 
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