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ONLINE-REPUTATION ALS WAHRUNG

Das Unternehmen "Klout" aus San Francisco bietet einen
Onlineservice an, der den Einfluss einzelner Mitglieder der
sozialen Netzwerke Facebook, Twitter und LinkedIn misst. Nun

H eiig Am eri belohnt "Klout" die 100.000 Nutzer mit der héchsten gemessenen
4 Online-Reputation mit Mitgliedschaften beim Online Musik
Sp@tfy Here Streaming-Dienst Spotify. So profitiert Spotify von extrem
> reichweitenstarken Nutzern, die zu Botschaftern der Marke
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storm has now come to U.S. shores. Millions of tracks ready

to play instantly, on your computer and your phone. = b y
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% KLouT The Standard for Influence

QUELLE: http://corp.klout.com/
w ey R INITIATOR:  Spotify Ltd. , Klout Inc., USA

Learn More.

Register today and Coempare your Klout
discover your Klout! with cennections on

Learn More Twitter, Facebook. and
m Linkedin
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WERBUNG BIS ZUM LADEN DER NACHSTEN WEBSEITE

Das britische Start-up GapAd hat eine neue Madglichkeit
entwickelt, wie Blogs Werbung schalten kdnnen. Anstatt sie direkt
auf der Seite zu zeigen und so vom eigentlichen Inhalt
abzulenken, werden die Banner beim Verlassen der Seite
angezeigt. Klickt der Nutzer auf einen Link, wird bis zum Laden
der Zielseite Werbung angezeigt. Der Inhalt ist auf den des Blogs
und gleichzeitig auf den der folgenden Seite angepasst. GapAd
bietet Bloggern somit eine Mdglichkeit, mit ihrer Seite Geld zu
verdienen, ohne Anzeigen auf ihren Blogs einbauen zu mussen.

QUELLE: http://gapad.net/
INITIATOR: GapAd, Grol3britannien
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AUSSENWERBUNG MIT INTEGRIERTEM LADEEFFEKT

Die US-amerikanische Agentur CP+B positioniert den
Energydrink "Vitaminwater" in einer Plakatkampagne im wahrsten
Sinne des Wortes als alternative Energiequelle. City Light-Poster
| wurden mit dem Werbespruch "Alternative Energy Source" und
einer Flasche des Softdrinks versehen. Um das Wortspiel zu
perfektionieren, wurde in jede Flasche ein Ladegerat integriert, an
| das Passanten mobile Gerate wie ihren iPod einfach zum
Aufladen anstecken konnten.

-
#
E
-}
5

\

QUELLE: http://www.cpbgroup.com/
" INITIATOR: CP+B, USA
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UV-LAMPE ZUM LESEN VON COMICS

Der englische Autor und Comiczeichner Warren Ellis hat
zusammen mit der Agentur BERG die Kunstform des Comics auf
ein anderes Level gebracht. In SVK geht es um eine
Detektivgeschichte mit — passend zum Genre — versteckten
Botschaften, die mittels einer beigefliigten UV-Taschenlampe zu
entziffern sind. Das Comic wurde mit schwarzer und blauer
Schriftfarbe auf Seidenpapier gedruckt. Nur wenn der Leser es
gegen das Licht halt, kann er die dritte sonst unsichtbare Schrift
erkennen.

QUELLE: http://berglondon.com/
INITIATOR: BERG Ltd., GroRBbritannien

5

MENSCHEN BEWEGEN | BAUER MEDIA



MEDIA
ADVERTISING
ACADEMY

Impressum

Bauer Media KG Ansprechpartner: Dr. Adrian Weser
Buchardstral3e 11

Brieffach 3914

20077 Hamburg

www.bauermedia.de

TrendONE Ansprechpartner: Nils Muller
Klopstockstral3e 27

22765 Hamburg

www.trendone.de

MENSCHEN BEWEGEN | BAUER MEDIA



MENSCHEN BEWEGEN ‘ BAUER MEDIA

MENSCHEN BEWEGEN | BAUER MEDIA



