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ONLINE-REPUTATION ALS WÄHRUNG

Das Unternehmen "Klout" aus San Francisco bietet einenDas Unternehmen Klout aus San Francisco bietet einen
Onlineservice an, der den Einfluss einzelner Mitglieder der
sozialen Netzwerke Facebook, Twitter und LinkedIn misst. Nun
belohnt "Klout" die 100.000 Nutzer mit der höchsten gemessenen
Online-Reputation mit Mitgliedschaften beim Online Musikp g
Streaming-Dienst Spotify. So profitiert Spotify von extrem
reichweitenstarken Nutzern, die zu Botschaftern der Marke
werden sollen. So wird Reputation zur neuen Währung.

QUELLE:
INITIATOR:

http://corp.klout.com/
Spotify Ltd. , Klout Inc., USA
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WERBUNG BIS ZUM LADEN DER NÄCHSTEN WEBSEITE

Das britische Start up GapAd hat eine neue MöglichkeitDas britische Start-up GapAd hat eine neue Möglichkeit
entwickelt, wie Blogs Werbung schalten können. Anstatt sie direkt
auf der Seite zu zeigen und so vom eigentlichen Inhalt
abzulenken, werden die Banner beim Verlassen der Seite
angezeigt. Klickt der Nutzer auf einen Link, wird bis zum Ladeng g ,
der Zielseite Werbung angezeigt. Der Inhalt ist auf den des Blogs
und gleichzeitig auf den der folgenden Seite angepasst. GapAd
bietet Bloggern somit eine Möglichkeit, mit ihrer Seite Geld zu
verdienen, ohne Anzeigen auf ihren Blogs einbauen zu müssen.

QUELLE:
INITIATOR:

http://gapad.net/
GapAd, Großbritannien
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AUSSENWERBUNG MIT INTEGRIERTEM LADEEFFEKT

Die US amerikanische Agentur CP+B positioniert denDie US-amerikanische Agentur CP+B positioniert den
Energydrink "Vitaminwater" in einer Plakatkampagne im wahrsten
Sinne des Wortes als alternative Energiequelle. City Light-Poster
wurden mit dem Werbespruch "Alternative Energy Source" und
einer Flasche des Softdrinks versehen. Um das Wortspiel zup
perfektionieren, wurde in jede Flasche ein Ladegerät integriert, an
das Passanten mobile Geräte wie ihren iPod einfach zum
Aufladen anstecken konnten.

QUELLE:
INITIATOR:

http://www.cpbgroup.com/
CP+B, USA
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UV-LAMPE ZUM LESEN VON COMICS 

Der englische Autor und Comiczeichner Warren Ellis hatDer englische Autor und Comiczeichner Warren Ellis hat
zusammen mit der Agentur BERG die Kunstform des Comics auf
ein anderes Level gebracht. In SVK geht es um eine
Detektivgeschichte mit – passend zum Genre – versteckten
Botschaften, die mittels einer beigefügten UV-Taschenlampe zu, g g p
entziffern sind. Das Comic wurde mit schwarzer und blauer
Schriftfarbe auf Seidenpapier gedruckt. Nur wenn der Leser es
gegen das Licht hält, kann er die dritte sonst unsichtbare Schrift
erkennen.

QUELLE:
INITIATOR:

http://berglondon.com/
BERG Ltd., Großbritannien
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