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Gartenldee
KONZEPT

Konzept
- Gartenldee -

65.000 Kaufer im Durchschnitt entscheiden sich sechsmal im Jahr fir die
Gartenldee.

Unsere Leser suchen gezielt nach Vorschlagen und Impulsen, ihre Vorstellungen
vom bliihenden Balkon oder Garten in die Tat umzusetzen.

Von Gestaltungsmaoglichkeiten fur alle Gartenbereiche, Tests und Anschaffungs-
tipps fur die neuesten Gartengerate Uber Hilfe bei der Auswahl der prachtigsten
Rosensorten bis hin zu Marktibersichten der passenden Gartenmobel. Die
Gartenldee bietet eine attraktive Themenvielfalt und vermittelt mit leichter Hand
gartnerisches Wissen an erfahrene Gartenbesitzer ebenso wie an Einsteiger.

Auch das ,Leben im Garten“ — u.a. mit den Rubriken ,Kleine Gartenapotheke®
und ,Kiche & Garten® — kommen nicht zu kurz.

Das alles in Verbindung mit optisch starken Themen, die die Freude und das
Erleben der Natur betonen.

GARTENIDEE macht Lust aufs Gartnern!

Nicola Hahn
Leitende Redakteurin
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Gartenldee
KONZEPT
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Gartenpraxis mit umfangreichen Specials

Informativ, detailliert und verstandlich
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Gartenldee

KONZEPT
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Gartenldee

KONZEPT
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Gartenldee

THEMENPLAN

Themenplan

Januar / Februar 2012 Heft 01 Marz / April 2012 Heft 02 Mai / Juni 2012 Heft 03

Garten zum Wohlfiihlen Der perfekte Rasen Lo .
- Schédlinge & Krankheiten
Individuelle Gartenplanung und —gestaltung Neuanlage und Pflege
Gartengerate Neuheiten Anzucht und Vorkultur Die schénsten Sommertdpfe
d Von Samlingen in Friihbeet und Gewéachshaus Sommerblumen und passende GefalRe
Pflanzen des Jahres Akku-Gerate Lesergarten des Jahres 2012
Von Blume bis Baum 2012 Die neue Generation Start unserer groRen Aktion
Blihende Fensterbank Ostern im Garten .
S - - Teiche naturnah angelegt
Arrangements fir drinnen und drauf3en Blihendes Fruhlingsfest
Frihjahrskur fir Balkon und Terrasse Markisen und Schirme

Speisepilze selber kultivieren . . .
P P Altes auffrischen und neue Mdébel integrieren Elegante Schattenplatze schaffen

Nostalgie im Fruhlingsgarten
Terrasse 9 9sg Hochbeet

. Aurikeln, Veilchen, Goldlack . .
neu anlegen und renovieren . . ] Gemdusezucht auf kleinstem Raum
Zaune, Wind- und Sichtschutz

Anderungen vorbehalten
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Gartenldee
THEMENPLAN

Themenplan

Juli / August 2012 Heft 04 September / Oktober 2012 Heft 05 November / Dezember 2012 Heft 06

Naturlich gartnern
Bio-Erden und-Dinger, Homd&opathie fur Pflanzen

Rosen-Trends
Aktuelle Formen und Farben, Pflanztipps

Garten winterfest machen

Grillzeit & Gartenfeste

Héackseln und Kompostieren

Spéater Genuss

Erntezeit fur Malven, Mispeln, Sanddorn und
Schlehen

Rosen-Pflege fir lange Blitenpracht

Blumenzwiebeln
Jetzt den Frihling pflanzen

Bonsai
Zucht- und Pflegetipps

Schmuckblatt- und Strukturpflanzen

Kirbisse

Die besten Sorten zum Schlemmen und
Dekorieren

Festlicher Schmuck fir Garten, Balkon und
Terrasse

Gestalten mit Gabionen

Staudenpracht im Vorgarten

Wunschzettel fir Hobby-Gartner
Nitzliche und schéne Geschenke

Sommerzauber mit Duftpflanzen

AuBenkamine fur die Terrasse

Der passende Laubbaum fur jeden Garten

Teiche
Neue Technik, Zubehér und Préparate

Anderungen vorbehalten
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Gartenldee
KOOPERATIONEN

Kooperationsmaoglichkeiten und -ansatze

Die Gartenldee bietet eine Vielzahl
von Kooperationsmoglichkeiten,
welche wir individuell auf Ihre
Bedurfnisse zuschneiden.

Gerne erstellen wir Ilhnen ein
Angebot!
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Die Gartenldee ruft ihre Leser dazu auf, Ihr
Produkt zu testen.

Ihr Nutzen:
Imageaufbau und —bildung fur Neuprodukte

Ausbau und Pflege des Images etablierter
Marken/Produkte

Einholen eines realen
Konsumentenfeedbacks

Reason Why:

Leser als glaubwitirdige und authentische
Tester

Hohe Relevanz dank der Empfehlung durch
,meinesgleichen”

OBJEKTPROFIL Gartenldee | Oktober 2011 |

Viking-Hdcksler im Gesamtwert von ca. 5000 Euro zu
gewinnen! Zehn Gartenldee-Leser diirfen den »GE 250«
auf Herz und Nieren priifen und danach behalten.

tartschuss fiir die Gartensaison ten und abholen konnen. Und dann geht's

2008: Um lhren Garten auf Hoch los. Das Hickseln der welken und diirren

glanz zu br en Thnen  Pflanzen in i nun der
ach

Viking und Ga

Helfer zur Scite - zehn nag

Arbeitet das
heit? Was gefillt Thnen gut, was weniger? lhre

ten Fotos in der

f
LW Thren schonsten Fe
Wie Sie an der Ge

gelieferten
" % bk % en s

Ihre Meinung ist wichtig »\LQ»\‘W Gartenldee
I /T o

Thre praktischen Erfahrungen in 2 & winn-Aktion teilnehmen, lesen
ter n uns. Und nach g <, Sie rechts. Machen Sie mit
die Gerite im Stick viel Gliick! o

von etwa 500 Euro behalten, selbstver
So funktioniert der »GE 250«
Das Multi-Cut-250-Schneidsystem ist fiir die
Verarbeitung von groBen Mengen an Pflanzen-
material geschaffen und verarbeitet selbst Aste

stindlich kostenlos.
Wenn Sie
lichen Gewinner und Tester sind,

r der zehn ghiick

on uns schriftlich,

Handler in Threr renden Messerscheibe sitzen Vorzerkleinerer,

e den Hacksler erhal ReiBmesser und Schneidmesser.

42 dee 212008 Bezugsquellen finden Sie auf Seite 62.

Beispiel Gartenldee 2/2008

mit bis zu 35 mm Durchmesser: Auf einer rotie-

Gartenldee

Praktisch und leise: Dank
groBem und schriig stehen-
dem Einfiilltrichter lasst sich
der Viking-Gartenhacksler
leicht fiittern

LESER- ‘
Zehn Viking-Hacksler
zu gewinnen! !

Testen Sie drei Monate lang einen
von zehn Viking Hacksler. Danach |
diirfen Sie den »Viking GE 250« im

Wert von ca. 500 Euro behalten.

Einzige Bedingung: Einen Fragebogen

ausfillen und ein paar Einsatzfotos

machen.

Wie kdnnen Sie
teilnehmen?
Schicken Sie ei-

ne Postkarte mit
Absender und Tele-
fonnummer bis zum 23.
April 2008 an: Heinrich
Bauer Lapis KG, Redaktion
Gartenldee, Stichwort:
Viking Gewinnaktion,
Burchardstrate 19, 20077
Hamburg. Ober die

Teilnahme entscheidet
das Los. Der Rechtsweg
it ausgeschlossen. Die
Obernahme des Hackslers
verpflichtet zum Test.
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Leserwettbewerbe

Grol3er Leserwettbewerb zum
Gartenldee-Lesergarten des Jahres

mit Preisverleihung an prominentem Ort.

In 2011 war das auf der

Bundesgartenschau 2011
Koblenz verwandelt

Gartenldee

KOOPERATIONEN

o s Jjymm

AE i ogﬁx“'?‘: ‘
,GlSelunlnﬁlrat n
i .. fiir lhren Garter

ERD-ORCHIDEEN |

"SUPER GEWINN: 6 Autopump-Spriihgerate + Handspriiher Bliite, ==
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Gartenldee
KOOPERATIONEN

Presentership von ,lhr Foto in Gartenldee”

Prasentieren Sie mit
lhrem Produkt oder
lhrer Marke die Rubrik

Leserfoto der Saison

n unserer Rubrik

,Leserfoto der
Saison" stellen wir
Gartenimpressionen
unserer Leserinnen :
und Leser vor! Schicken
Sie uns das stimmungs-
vollste, schonste oder
kurioseste Foto aus
lhrem Garten.

Unsere Redaktion p e . l
wahlt das beste Leser- - : |
foto aus und stellt es :
ab sofort an dieser ‘asiees

wFingerhiite haben bei mir Narrenfreiheit. Sie diirfen sich nach Lust
und Laune ausbreiten”, erklart unsere Leserin Sigrun Traub. Die ersten
Samen brachte sie vor einigen Jahren von einer Englandreise mit

Bitte senden Sle Ihr Foto per E-Mall an: Info@gartenidee-magazin.de

Stelle in jeder Ausgabe
der Gartenldee vor.
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Gartenldee
KOOPERATIONEN

Warenproben als Beikleber

Die Traumtrenas |

2 des Sommers

68 Seiten Inanrauon
fir lhren Garten

o st wos flir S !

tchein €10~ e, K"“

A

Beispiel: im Heft eingeklebte
Saattiite als Special !

SPEYIAL: Die neverfErden & Di;rgo' -
tosten Sio gratis Spexialsubstrate 5.2

GERBERA. Jetxt sotzen sie auch
im Boot frohliche Akzemte }/

SCHMECKEN: Was die 13-
Plagegeister sichor >~
/
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Gartenldee

LEISTUNGSWERTE

Leistungswerte
- Gartenldee -

Daten & Fakten GARTENIDEE

Bauer Verlagsgruppe
6x jahrlich
2,90
120.000
65.000*
8.858
136,28

* angegebene Verkaufte Auflage = Verlagsangabe
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. . Gartenldee
GUTE GRUNDE FUR GARTENIDEE

Gute Grunde fur Gartenldee...

... denn die Deutschen sind ein Volk von Hobbygartnern!

So geben fast 40% von ihnen an, dass sie sich in ihrer Freizeit besonders gern/gern
mit Gartenarbeit beschaftigen.

Dies spiegelt sich auch in den Gartenbesitzverhaltnissen wieder:
59% haben einen Garten

32% besitzen einen bepflanzten Balkon
4% nennen einen Wintergarten ihr eigen.

Es beschaftigen sich somit Uber 95% der Bundebirger mit den Themen

Gartengestaltung und Gartenarbeit, von denen sogar 30% bereit sind fur ihren Garten
einiges auszugeben.

{n Fazit: Die Leser der Gartenldee sind die ideale Zielgruppe fir Ihr Produkt!

Quelle: AWA 2011,
Basis Gesamtbevolkerung = 70,33 Mio.
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KONDITIONEN I

Preisliste
Anzeigenpreise (Auszug aus aktueller Preisliste 2012)

Hauptheft Satzspiege mit Anschnitt?

Breite Héhe Breite Hohe

68,-

@-Preis? in €
Sonderinsertionsform pro 1000 Ex.

Mm mm
9 261 103 280 5 660 42
129 210 139 R 47 -

196
63 261 70 280

1) Zu diesen Malen ist die Beschnittzugabe zuzurechnen: oben und unten 4 mm, auen 5 mm
Formate auf Doppelseiten: Dopplung im Bund 5-7 mm

2) Bei diesen Preisen handelt es sich um Festpreise, die keiner Saisonalitat unterliegen. Alles
Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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Gartenldee

FACTSHEET PRINT

Factsheet Print
- kurz und knapp -

!GartenId

temberéoktabe

. Spatsomn st

L R PRI . B LT T T T PP PP PRY ST P RPN schWelgen :
REDAKTIONELLES KONZEPT DATEN UND FAKTEN s

GARTENIDEE ist das moderne Magazin rund um die Zeitschriftengattung: Gartenzeitschrift

Gestaltung und Bepflanzung von Garten, Balkon und : . .

Erscheinungsweise: 6x pro Jahr

Terrasse.

Die Redaktion von GARTENIDEE =zeigt konkrete und : : Copypreis: 2.90€

umsetzbare Praxistipps und Ideen. Anzeigenpreis (1/1 4c): 8.858 €

GARTENIDEE  liefert  sowohl dem  erfahrenen : : @est?

Gartenbesitzer als auch dem Garteneinsteiger Tipps, @ Verkaufte Auflage: 65.000 Exemplare

Anregungen und Produktinformationen (verlagsangabe I11/2011)

......................................................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................................................

i LESERSCHAFT i | REASON WHY
Kernzielgruppe: Frauen und Manner ab 30 Jahren Gartenidee hat eine aktive, konsumfreudige Zielgruppe.
Garteneinsteiger und erfahrene Gértner GARTENIDEE liefert verbrauchernahe Produkt-

Gut situiert, gehobenes HHNE informationen.

- . . : GARTENIDEE verbindet hohen Nutzwert mit Emotionalitét.
Uberwiegend verheiratet oder zusammen lebend mit HE
Kindern 59% der Deutschen besitzen einen Garten
32% besitzen einen bepflanzten Balkon

4% haben einen Wintergarten

......................................................................................................................................................................................................
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Gartenldee

FACTSHEET ONLINE

Factsheet Online |
- gartenidee.wunderweib.de - Gartenldee s-=-. - | """ =

Siractan & Ferowseen | Con & Goa E— ]

..................................................................................................

REDAKTIONELLES KONZEPT DATEN UND FAKTEN

Auf WUNDERWEIB.de finden Frauen alle Themen, die sie Unigque User: 616.000
interessieren. Von Mode und Beauty Giber Gesundheit und - o

Familie bis hin zu Kochrezepten, Dekotipps, Promis und Visits: 2.070.783
Horoskopen. Page Impressions: 35.090.430

WUNDERWEIB.de steht fur geballte Frauenpower im Web
und héchste Ratgeber- und Servicekompetenz.

....................................................................................................................................................................................................

..................................................................................................

USERSCHAFT REASON WHY
71 % der Userinnen sind 20 — 49 Jahre alt. Leistungswerte: Verdopplung der Unique User
52 % der Userinnen sind einkommensstark und haben ein innerhalb eines Jahres.
HHNE von 2.000 Euro und mehr. Zielgruppe: Kaufkréaftige Frauen, die mitten im
. P Leben stehen und vielfaltig

WUNDERWEIB.de-Userinnen haben grof3es Interesse an P interessiert sind.

Mdbeln & Wohnungseinrichtung P It-Faktor: Geballte Kompetenz aus 30

Mode & Kosmetikprodukten Frauen-, People- und Wohn-

Pflege- & Wellnessprodukten zeitschriften der Bauer Media Group.

.
..................................................................................................

Quellen: AGOF 2011-05, IVW 7/2011

.
..................................................................................................
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BAUER MEDIA KG

Burchardstrale 11 - 20095 Hamburg

KONTAKT

Gartenldee

Gesamtanzeigenleitung
Living

WOHNIDEE

LAURA WOHNEN KREATIV
SELBST IST DER MANN
GARTENIDEE

Achim Fransman

Tel. (040) 3019 3070

Fax (040) 3019 3143
Achim.Fransman
@bauermedia.com

WOHNIDEE

LAURA WOHNEN KREATIV

SELBST IST DER MANN

GARTENIDEE
Stephan Roevenich

Tel. (040) 3019 3015
Fax (040) 3019 3143

Stephan.Roevenich
@bauermedia.com

VERLAGSBUROS

NORD WEST MITTE sSUD

Hamburg Bremen Berlin Dusseldorf Frankfurt Miinchen Stuttgart

Andreas Wulff Joachim Wirth Joachim Schrader Evangelos Botinos Christian Ernst Frank Fréhling Frank Fréhling
BurchardstraRe 11 Europahafen Bremen Port 2 TOPAS Arkaden KaistraRe 5 Lyoner StraRe 44-48 Charles-de-Gaulle-StraBe 8 Liststrae 9

20095 Hamburg Konsul-Smidt-StraRe 8P FriedrichstraRe 153a 40221 Dusseldorf (Arabella-Center) 81737 Miinchen 70180 Stuttgart

Tel. (040) 3019 3400 28217 Bremen 10117 Berlin 60528 Frankfurt Tel. (0711) 6200 9560

Fax (040) 3019 3409
Hamburg@bauermedia.com

Tel. (0421) 8982 150
Fax (0421) 8982 1520
Bremen@bauermedia.com

INTERNATIONAL SALES MANAGEMENT

Tel. (030) 2759 0606
Fax (030) 2759 0607

Berlin@bauermedia.com

Tel. (0211) 3106 080
Fax (0211) 3106 0820
Duesseldorf@bauermedia.com

Tel. (069) 6666 021
Fax (069) 6668 595
Frankfurt@bauermedia.com

Tel. (089) 6786 7270
Fax (089) 6786 7288
Muenchen@bauermedia.com

Fax (0711) 6200 9566
Stuttgart@bauermedia.com

Zentrale Koordination
Alexandra Weiland

Tel. (040) 3019 3002

Fax (040) 3019 3098
Alexandra.Weiland
@bauermedia.com

Frankreich

Bauer Media France
Anja Eberlein

30-32 rue Chabrol

75010 Paris

Tel. +33-1-47709072

Fax +33-1-47708990
aeberlein@bauermedia.fr

GroRbritannien
Oliver Smith & Partner
Sandrine Marchal

18 Abbeville Mews

88 Clapham Park Road

London SW 4 7BX
Tel. +44-20-7978 1440
Fax +44-20-7978 1550
David@osp-uk.com

Italien

K.Media srl

Denise Mascherpa

Via Bonaventura Cavalieri,1
20121 Milano

Tel. +39-02-2906 1094

Fax +39-02-2906 2341
info@Kmedianet.com

Niederlande/Belgien
IMS

Gijalt Dijkstra

Dwarslaan 51

1261 BB Blaricum

Tel. +31-35-685 9015
Fax +31-35-542 1593
info@imsales.nl

Osterreich

Verlagsbiiro Dolleisch
Renate Dolleisch GmbH
Bahnallee 26

2120 Wolkersdorf

Tel. +43-2245-8 2032

Fax +43-2245-8 20329
verlagsbuero@dolleisch.at

Schweiz

ADNATIVE S.A.

Martina Ligstenmann
Chemin De Maisonneuve 7
1219 Chatelaine-Geneve
Tel. +41-22-796 4626

Fax +41-22-797 0270
geneva@adnative.net

SPEZIALVERKAUF SERVICE

MANAGEMENT
BAUER MEDIA BAUER MEDIA BAUER MEDIA CONSULTANT BAUER MEDIA VERKAUF
EXTRAS SOLUTIONS ONLINE PHARMA LIFESTYLE RESEARCH INNENDIENST
Britta Rabe Thomas Neef Rolf Stiirenburg Joachim Seipp Norbert Wysokowski Dr. Adrian Weser Viola Schwarz
Tel. (040) 3019 3175 Tel. (040) 3019 3281 Tel. (040) 3019 3033 Tel. (040) 3019 3030 Tel. (040) 3019 3151 Tel. (040) 3019 3220 Tel. (040) 3019 3105
Fax (040) 3019 3170 Fax (040) 3019 3023 Fax (040) 3019 3023 Fax (040) 3019 3029 Fax (040) 3019 3029 Fax (040) 3019 3060 Fax (040) 3019 3124
Britta.Rabe @bauermedia.com Thomas.Neef Rolf.Stuerenburg Joachim. Seipp Norbert. Wysokowski Adrian.Weser Viola.Schwarz

@bauermedia.com

@bauermedia.com

@bauermedia.com

@bauermedia.com

@bauermedia.com

@bauermedia.com
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MENSCHEN BEWEGEN ‘ BAUER MEDIA
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