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g Was bewegt lifestyleorientierte, urbane Frauen zwischen 20 und 39
Jahrenim Frihjahr2010 ?

g Welche Themensind flr sie aktuell wichtig, welche Werte relevant und
welche Trendsheil3?

Diese Studie liefert Ihnen topaktuelle Insights tber eine hochattraktive
Zielgruppe.

Schwerpunktdieser Ausgabe: Fashion, Fashion, Fashion!
Bleiben Fragen offen? Dann integrieren wir gern lhre individuellen

Zusatzfragen in eine der n&chsten Erhebungen Fir unsere Kunden
selbstverstandlichkostenlos

Hamburg im Mai 2010




Life'Style [10UC]
Methode und Untersuchungssteckbrief

g OnlineBefragung bei Leserinnen von MAXI, InTouch, Life & Style, Gala, Glamouir,
Cosmopolitan, InStyle, In, Joy, Jolie, Myself, Petra, Bunte, Elle, Vogue

g Grundgesamtheit: Frauen zwischen 20 und 39 Jahren, die mindestens einen der o.g. Titel
haufig lesen

g Fallzahl: n =520

g Feldzeit: 17.04. € 27.04.2010

g Strukturierter OnlineFragebogen

g SchwerpunktThemen: Uhren, Schmuck & Accessoires, Handtaschen, Schuhe, Dessous

g Fragebogenkonzept: Marketing, Research & Services

g Software: Globalpark

Ein Teil der Daten basiert auf den Ergebnissen des TrendMonitors Female Lifestyle 2009.




Life Style [DT1oUICH]
Die Befragten

e Demografie
e Werte
e Aktuelle Stimmung: Was beschaftigt die

Befragten, worauf freuen sie sich, was
angstigt sie?

e Lebensgefihl

e Altersgruppen



http://www.gettyimages.de/detail/86291777/Flickr
http://www.gettyimages.de/detail/83273428/Comstock-Images
http://www.gettyimages.de/detail/85378455/Digital-Vision
http://www.gettyimages.de/detail/200284895-004/Lifesize

Die Befragten Life'Style [1oUEH
Demografie: Familienstand
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Die Befragten Life'Style [1oUEH
Demografie: Eigene Kinder

@ (noch) kinderl os =
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Die Befragten Life'Style [1oUEH
Demografie: Kinderwunsch

g aber mi t Ki nder wunsch o

70 -
)
60 - 58 % M Ja
50 %

50 - ® Weil? ich noch nicht
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Die Befragten Life'Style [1oUEH
Demografie: Berufstatigkeit
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Die Befragten Life'Style [1oUEH
Demografie: Frei verfigbares Einkommen

und viel Geld zur freien Verfigung (durchschnittlich 736 pro Monat).
30 - 28 %
24 %
25 -
21 %
20 -
15 - 14 % 14 %
10 -
5 _
0 ~ I [
Weniger als - 4PDBDOGg - 999060 g o dDazu
200 ¢ mehr kann/mdéchte
ich nichts
EWi e viel Geld haben Si e durchschnlttllch

= __gemeint, Uber das Sie nach Abzug aller Koster? wie z.B. Mleti_gg;slc el Auto et
zum Konsumieren oder Sp&J— V



Die Befragten Life'Style [1oUEH
Werte: Top 5

Wichtigste Werte: Gesundheit, Partnerschaft und Lebensfreude

Gesundheit 64 %

Meine Beziehung, mein

Vi
Partner op %

Einfach mein Leben geniel3en 54 %

Viel Zeit mit meiner Familie

. 49 %
verbringen

Ein sicherer Arbeitsplatz 48 %

Il

= g £9We.n.n

. Sie einmal an |hr jetziges—Leben de€n " Wa s
= Listenvorlage mit 24 Werten; Mehrfachantworten moglich-————uas D .

——

~ Quelle: TrendMonitor Female Lifestyle 2010/1, Basis: Gesamt




Die Befragten Life'Style [1oUEH
Werte: Platz 6-24

Gute Freunde

3
S

Karriere machen _ 17%

Ein schones Zuhause schaffen_ 44% Einfach Spaf3 haben - 14%
Mich fir spater finanziell _ :
42% Viel erleben, Abenteuer 11%
absichern ° - °
Genug Geld zum Ausgeben _ 40% Natur- und Umweltschutz - 11%
Viel reisen _ 30% Einen festen Partner finden - 10%
Gutes Aussehen _ 26% Fortbildung - 9%
Kulturelles Leben _ 24% Trendy sein . 4%
Technisch auf dem neuesten
Meine Freiheit _ 22% . l 4%
Stand zu sein

Viel Sport treiben 21% Politisches Engagement | 3%

z.B. EEhrenamt

Kinder und Karriere unter einen 20— ESel » st ver wi K

. Hut zu kriegen

e TGIBNEL.S i e el nmal” an __LhE
tenvorlage mit 24 Werten; Mehrfachantworte:

19% Sonstiges

|
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Life Style [DT1oUICH]
Lebensgefuhl (Songs): Top 5

Auf die Zukunft bauen, Hoffnung auf den £Hi mmel

Alles kann besser werden

21%
(Xavier Naidoo) °

Geboren um zu leben

(Unheilig)
Pflaster Aty o Pased ootk
(Ich + Ich)
Krieger des Lichts L

(Silbermond)

Fireflies
(Owl City)

*EWeIcher di eser Songs beschreibio i et ot tSmiel nsgeféhl?

= (Listenvorlage mit 25 Songs) ——



http://www.amazon.de/gp/product/images/B002NL52ZC/ref=dp_image_z_0?ie=UTF8&n=290380&s=music

Life'Style [10UC]
20 é 24Jahrige

Ungebunden (45 % sind ohne festen Partner, 98% sind kinderlos),

Studium oder am Anfang des Berufslebens (Erst 32 % sind
voll berufstitig, 46 % ASonstige$) )
Noch verh altnism afig wenig Geld  (frei verflighares Einkommen ADie jungen Wi lden:

liegt mit 445 U unter dem Durchschnitt)

Uberdurchschnittlich wichtig:

Einen festen Partner finden

Karriere machen

Gutes Aussehen

Viel Sport treiben

Viel erleben/Abenteuer, einfach Spafd haben
Gute Freunde

EMeine FreiheitE, Polititsches Engag
Vergleichsweise unwichtig: —
Kinder und Karriere unter einen Hut zu kriegen

Sicherer Arbeitsplatz

Technisch auf dem neuesten Stand zu sein

Ein schbnes Zuhause

Natur- und Umweltschutz

Viel Zeit mit der Familie verbringen

Die Beziehung / Der Partner

rendMonitor Female Lifestyle 2010/1, Basis: 20 & 24Jahrige




Life'Style [10UC]
25 é 29Jahrige

Partner: Ja, Ehe: Nein (61 % mit festem Partner, nur 17 %
verheiratet, 16 % mit Kind(ern))

Berufstatig (53 % sind voll berufstatig, 17 % in Teilzeit)
Steigendes Einkommen  (frei verfiigbares Einkommen bei ADi e engagierten Aufs

durchschnittlich 648 g) {a

Uberdurchschnittlich wichtig:
Fortbildung

Sicherer Arbeitsplatz

Die Beziehung / Der Partner
Kulturelles Leben

Politisches Engagement

Viel erleben/Abenteuer

Vergleichsweise unwichtig:

Kind und Karriere unter einen Hut zu kriegen
Einen festen Partner zu finden

EMeine FreiheiteE

Viel reisen

Trendy sein

Natur- und Umweltschutz

i emale Lifestyle 2010/1, Basis: : 9




Life'Style [10UC]
30 é 34Jahrige

Feste Bindung, Kinder (39 % haben festen Partner, 45 % sind

verheiratet, 47 % mit Kind(ern), 66 % der noch Kinderlosen wiinschen sich

Kinder)

Voll im Job (58 % sind voll berufstatig, 21 % Teilzeit) AGesettled und finanz

Viel Geld (Durchschnittlich 889¢ frei verfligbares Einkommen)

Uberdurchschnittlich wichtig:

Kind + Karriere unter einen Hut zu kriegen
Viel Zeit mit der Familie verbringen

Ein schénes Zuhause

Natur- und Umweltschutz

Technisch auf dem neuesten Stand zu sein
Trendy sein

Viel Reisen

Vergleichsweise unwichtig:
Politisches Engagement
Einen festen Partner finden
Karriere machen

Viel erleben/Abenteuer
Einfach Spal3 haben

Gutes Aussehen

Aonitor Female Lifestyle 2010/1, Basis: 30 & 34

—




Life'Style [10UC]
35 & 39Jahrige

Wenn liiert, dann mit Trauschein; Kinder (53 % sind
verheiratet, nur 12 % ledig mit festem Partner; Singlé\nteil steigt wieder auf
31 % an; insgesamt 51 % mit Kind(ern))

Auf jeden Fall berufstatig (61 % sind voll berufstatig, 22 % in AZwelgetellt: Stabil od
Teilzeit)

Sehr hohes Konsumpotenzial (Durchschnittlich 1.087 Euro frei
verfligbares Einkommen)

Uberdurchschnittlich wichtig:

Kind und Karriere unter einen Hut zu kriegen
Viel Zeit mit der Familie verbringen

Ein schones Zuhause

Gesundheit

Natur- und Umweltschutz

Viel reisen

Einfach Spal3 haben

Vergleichsweise unwichtig:
Politisches Engagement
Karriere machen; Fortbildung
Viel erleben/Abenteuer
Gutes Aussehen; viel Sport treiben :
. Die Beziehung / Der Partner
= Technisch auf dem neuesten Stand zu sein e —
~ Kulturelles Leben e - ’ —



http://www.gettyimages.de/detail/95742397/Digital-Vision

Life'Style [D710Icy]
Trends

e Trendzeitpunkt

e Trendquellen

e Trenddauer

o Aktuelle Trends

* Modische Vorbilder

e Modi sche No Goés



http://www.gettyimages.de/detail/81356607/iStock-Exclusive
http://www.gettyimages.de/detail/85985380/Photographers-Choice-RF
http://www.gettyimages.de/detail/200454732-001/Digital-Vision
http://www.gettyimages.de/detail/78031391/Thinkstock

Trendzeitpunkt: Life'Style  (LT1(CMCE

EWann erfahren Sie normal erweise von ne

Medien setzen Trends

Ich bin oft eine der ersten, die Uber einen neuen
Trend informiert ist

Sobald ein Trend in den Medien erwahnt wird

Sobald sich ein Trend bei der Mehrheit
durchgesetzt hat

Ich erfahre meist dann erst von einem Trend, wenn

. - 3%
er schon wieder vorbei ist °

\-s EWann erfahren Sie normaler weise "




Trendquellen Life'Style [D71(oIcn]

EWie erfahren Sie nor daleamrde?iEse von neu

Zeitschriften sind DAS Trendmedium flr junge Frauen!

Zeitschriften — 81 %

Fernsehen_— 55 %
Internet __ 51 %
Gespréche I 37 %
Auf der StraRe __ 26 %
Stars __ 25 %
Auslagen in Geschéiften__ 21 %
Ich setze selbst Trend_ 10 %

auf Reisen I 10 %

SonstigeSP 2%

‘\@ £Wi e erfahren Sie normal er wei se

— i

= -~ Mehrfachantworten méglich




Trenddauer
EWann i

st-Tree md Moidre Si

Life'Style [1ouey

e wieder out ?E

Trends sind kurzlebig und exklusiv

Wenn der Trend eine gewisse Zeitspanne
uberdauert hat

Wenn viele diese trendige Mode tragen/das
Produkt besitzen

Wenn eine Person, die ich nicht mag, diesen
Trend aufgreift

Wenn der Trend erst mal s

Wenn dieser Trend als Trend in den Medien

erwahnt wird

Wenn meine Freunde/Bekannten diesen Trend
aufgreifen

Sonstiges

EWann ist-TeendMbde
— Mehrfachantworten méglich

Si wi eder

~ e NNO
yle 2009/1, Basis: Gesan

I -

I <0 %
I 3 %
W % o
%

EOut E-Li ste

z.B.
-4% EWenn mir der Trend nicht| me
ESobald ich den SpaBRB an glene
EWenn der nadchste Trend ejrsc
Elch trage grundséatzlich
10 % nach einem TrendE
EGute Mode ist fiar mich nli e



Life'Style [10UC]
Thema: Mode

° Modische Vorbilder
e Modi sche No Goés

e Mode: Lieblingsmarken



http://www.gettyimages.de/detail/83778812/Cultura
http://www.gettyimages.de/detail/85214992/Digital-Vision
http://www.gettyimages.de/detail/85273550/iStock-Exclusive
http://www.gettyimages.de/detail/84374485/Lifesize

Life Style [DT1oUICH]
Modische Vorbilder: Top 5

Blondinen bevorzugt

senniter Aniston [ 20

Heici kium | 15 %
cmma watson [ 4 %

Anne Hathaway [ 14 %

cva Longoria | - o

Scarlett Johansson [ 1 +
S'\_-_EWeI che dieser Frauen

kdnnte auf

i




Maei Life'Style DiueH
Modische Vorbilder: Platz 6 15

Angelina Jolie H 12%
Michelle Obama _ 12%
pink [ 2%

Drew Berrymore _ 10%

Charlize Theron _ 10%

Beyoncé [ o%
Gwen Stefani _ 9%
Katie Holmes _ 9%

S N

— EWel che dieser
—Listenvorlage mit 30 Frauen

e St et e 1 St e Y Y



Life'Style [10UC]
Modische Vorbilder

Jede Altersgruppe hat ihre Vorbilder:

20 2 29 Jahre 30 2 39 Jahre

Leighton Meester Demi Moore

Christina Aguilera Nicole Kidmann

Agyness Deyn Sarah Jessica Parker

Kristen Stewart Michelle Obama

Rihanna Angelina Jolie

Frauen

= £Wel che dieser kdnnte aufgrund i hises ok & Styles_am_ehe:

»_.f;_fl_‘p‘a‘rst ellung: Personen m',:_i,{_yb%"r”‘d?.‘ chschmnit “i"c h h o la=e=n

e —



http://images.google.de/imgres?imgurl=http://media.philly.com/images/demi-moore-305.jpg&imgrefurl=http://www.philly.com/philly/blogs/phillygossip/%3Fmonth%3D%26main%3DPhillyGossip%26cat%3DCeleb%2BSpottings%26year%3D%26page%3D4&usg=__02z-3WyAu7ngADpKNOODyP5ORs0=&h=400&w=300&sz=29&hl=de&start=1&um=1&tbnid=PimWq5-zgru0iM:&tbnh=124&tbnw=93&prev=/images%3Fq%3Ddemi%2Bmoore%26hl%3Dde%26lr%3Dlang_de%26um%3D1
http://www.google.de/imgres?imgurl=http://img2.timeinc.net/people/i/2006/celebdatabase/nicolekidman/nicole_kidman1_300_400.jpg&imgrefurl=http://www.people.com/people/nicole_kidman&h=400&w=300&sz=47&tbnid=_CpoS6QKCag4wM:&tbnh=124&tbnw=93&prev=/images%3Fq%3Dnicole%2Bkidman&hl=de&usg=__MSwyDMLP4uAIY-QcAOeTpVjvOQQ=&ei=oObXS6r1A9Kg_AaXj_zZBw&sa=X&oi=image_result&resnum=5&ct=image&ved=0CA4Q9QEwBA

Life'Style [D71(oIcn]
Modi sche No Goes: Top 5

Amy Winehouse und Lady Gaga modisch ohne Stil

Amy Winehouse 44 %
Lady Gaga 38 %
Paris Hilton 29 %

Kelly Osborne 28 %
Victoria Beckham 25 %

SE&‘_..EEWessen Look & Styl e kommt

_,“, —Listenvorlage mit 30 Frauen



http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.freshdames.com/images/uploads/amy-winehouse-cancels-tour.jpg&imgrefurl=http://www.democraticunderground.com/discuss/duboard.php%3Faz%3Dview_all%26address%3D105x7778108&usg=__ARCuaQ3co03NkL94UZjY_FSB8vc=&h=600&w=447&sz=195&hl=de&start=10&um=1&tbnid=yHxm2YnXTR9rbM:&tbnh=135&tbnw=101&prev=/images%3Fq%3Damy%2Bwinehouse%26hl%3Dde%26sa%3DN%26um%3D1
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.redcarpetbandit.com/wp-content/uploads/2009/12/lady_gaga1.jpg&imgrefurl=http://www.koolsavas.de/forum/viewtopic.php%3Ff%3D48%26t%3D10433&usg=__MtAktsrlLbtpBY9-7pix4i8XbsQ=&h=400&w=300&sz=42&hl=de&start=8&um=1&itbs=1&tbnid=cVxg3Zrl8_V5kM:&tbnh=124&tbnw=93&prev=/images%3Fq%3Dlady%2Bgaga%26um%3D1%26hl%3Dde%26sa%3DN%26tbs%3Disch:1

Maei Life'Style DiueH
Modi sche No dbeées: Pl at z 6

Britney Spears 23%
Madonna
Dita von Teese

Sandy Meyer-Wélden
Lindsay Lohan

Heidi Klum

Kate Moss

Rihanna

Pink

Christina Aguilera

Angelina Jolie

[——
\E_EWessen Look & Style kommt als - ie éberh

~ Listenvorlage mit 30 Frauen ——




Life'Style [10UC]
Lieblingsmarken: Markenliste Mode

58 Marken (alphabetisch)

7 for all Mankind Dolce & Gabbana Mango Replay

Acne Ed Hardy Marc Cain S.Oliver

Adidas Esprit Marc Jacobs Skechers

All Star Converse Fay Marc OEPoI o St. Emile
Balmain Filippa K Max Mara Stella McCartney
Benetton French Connection Mexx Tiger of Sweden
Betty Barclay G-Star Miss Sixty Tommy Hilfiger
Boss Guess New Yorker Vero Moda
Burberry Gucci Orwell Woolrich

By Malene Birger Hallhuber Papilio Wrangler

Calvin Klein H&M Pepe Jeans

Camper Jette Peuterey Sonstige (offen)
Chloé Joop Prada

Closed Lacoste PRPS

Cos Lee

Day Birger Mikkelsen Levi Es —

. Diesel Louis Vuitton

A

— ANelches sind zur Zeit Ihre Lieblingsmarken aus dem Bereickviodefi(inlk

N




Maei Life'Style DiueH
Lieblingsmarken: Top 10

Esprit und H&M vor S.Oliver

Esprit 46 %

42 %

H&M

0
S. Oliver /%"2 %

Vero Moda
Mexx

Adidas

Mango ® TrendMonitor Female Lifestyle 2010/1

Tommy Hilfiger " TrendMonitor Female Lifestyle 2009/1
New Yorker

All Star Converse

zZur Zeit

£s (ine




Lieblingsmarken: Platz 1120

Maei Life'Style DiueH

Lev

Diesel

G-Star

Miss Sixty

Ed Hardy

Mar c O
Burberry

Dolce & Gabbana
Replay

Calvin Klein

erstmals abgefragt

7%
7%

12 %

12 %

11 %

® TrendMonitor Female Lifestyle 2010/1

= TrendMonitor Female Lifestyle 2009/1




Lieblingsmarken: Platz 2139

Maei Life'Style DiueH

Lacoste
Benetton
Prada

Boss
Hallhuber

Skechers
Betty Barclay
Joop

Pepe Jeans

Guess

7 for all Mankind

Gucci

Wrangler

Stella McCartney
Louis Vuitton

Marc Jacobs
Closed
Jette

Camper

Chloé

® TrendMonitor Female
Lifestyle 2010/1

[ TrendMonitor Female
Lifestyle 2009/1




Life'Style [D71(oIcn]
Lieblingsmarken: Platz 4158

Lee | 1.3 % |
. 1% Day Birger Mikkelsen '61/0%
French Connection 1220/:)% 7
- Filippa K 0.4 %
Papilio Olz); % LY
s ]
- - 0,4 %
Balmain 11,%%% Marc Cain 0'%
Cos %’&)% Tiger of Sweden (i,é(%’/c) = TrendMonitor Female
_ L0 | Lifestyle 2010/1
Y 7 : 0,4 %
Max Mara F1% Woolrich |5, TrendMonitor Female
% 7 Lifestyle 2009/1
Acne 8&0 0 Eqv 0.2 % g
T Y 0%
By Malene Birger 8(9 /o )
10% 0,0 %
0.6 % PRPS o4
Orwell 0 ’% 0 i . -
i z. B. EBenchE, ETom T
Peuterey 8(90% i V
. T 17 %
St. Emile 9%}0% Sonstige 18 %%




Lieblingsmarken nach Altersgruppen < Life Style LIICLEE
Welche Marken scoren tberdurchschnittlich hoch?

20 2 29Jahrige 30 2 39Jahrige
i Prada 160
I R
I
7 Skechers 146
1 I ]
Marc O'Polo 138
. I
Boss 134
Lee [ 120 I E—
7 for All Mankind 134
Pepe Jeans [ 127 Levis M— =4
- Benetton 128
| | e O
i Mexx 125
| Hallhuber
All Star Converse
Calvin Klein

ST Nnd.  zuUr —Ze e

e
K e n - mii 6 bhoe r-d.u

INMAnitar Camala | ifactula 20



Life'Style [10UC]
TopThema: Uhren

e Besitz

e Uhrentragen
e Einstellungen
e Kauffrequenz
e  Preislimit

e Kaufort

e  Kaufkriterien

e Lieblingsmarken

e Markenimages




Maei Life'Style DiueH
Uhren: Besitz

88 % der Frauen besitzen mindestens eine Armbanduhr. Im Schnitt besitzt jede
Befragte 3 Uhren.

ceine. [ 12 %

menr ais 5 - | -0 -



http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.cullmann-schmuck.de/images/cache/53b6afa32ebd24238ed3904de9fc1630.jpg&imgrefurl=http://www.cullmann-schmuck.de/kollektion/uhren/details/2/12&usg=__GomP8v0NV2SRuRVhSENg6Nx1JeY=&h=256&w=256&sz=10&hl=de&start=8&um=1&itbs=1&tbnid=oU10nKobv6LBaM:&tbnh=111&tbnw=111&prev=/images%3Fq%3Ddamenarmbanduhren%26um%3D1%26hl%3Dde%26sa%3DN%26tbs%3Disch:1

Life'Style [10UC]
Grunde fur den Nichtbesitz einer Armbanduhr

Das Handy ersetzt die Armbanduhr

AWenn ich die Zeit A_Ich ma g kei_ne_Ar mb_anduhrA@:rl.h.| e YR Ghhiafebcredh b e

schau ich auf mei. |mmerme|nHandydabel:..dalstauchdle i Handy, das ich i mmer
Uhrzeit drauf . n

= : Al ch brauch AKomme auch gut ATrage | ieber Ar

ABrauche i ch bin zeitl: Ar mbanduhr aus brauche keine U

AMag i ch ni CrAIch mag es nichtATrag ungern Uhren und Armreif

Uhr zu tragen. i mei nen Arm | ieber frei.n
Sonstiges
Al ch mag das Gef ¢hl am Handg AWgrde das Mefit at

mag keine Batterie tragen und die sich selbstaufziehenden

\ger . Armband nicht vertragen, da Alch bin zeitlos
Uhren gefallen mir nicht oder sind dann zu teuer - ich eine Nickel al A
auCerdem hat jedes Handy & co eine X

Zei tanzeige. i

Sie keine Ar mbanidi iy =

——




Life'Style [10UC]
Tragen einer Armbanduhr

Lediglich 62 % derjenigen, die eine Armbanduhr besitzen, tragen diese jeden Tag.

Ein Viertel aller Uhren  -Besitzerinnen tragt inre Armbanduhr nur selten.

In den letzten Jahren gar
nicht mehr
8%

Nur zu besonderen
Anlassen
4%

Ab und zu
14%

Jeden Tag
62%

Haufig —
12%

tragen Si-e ei_n,e,,A

o




Life Style [DT1oUICH]
Uhren: Einstellungen

Armbanduhren sind flr mich ein modisches Accessoire_ 40 %

Ich kaufe mir nur dann eine neue Armbanduhr, wenn meine alte
kaputt ist

Eine Armbanduhr kann fir mich auch gern etwas auffélliger sein _ 27 %

27 %

Ich kaufe nur Marken-Uhren

Es ist mir wichtig, zu unterschiedlichen Anlassen auch_ 21 %
unterschiedliche Armbanduhren zu tragen

Ich halte Armbanduhren flr nicht mehr so wichtig, da ich auch auf
meinem Handy jederzeit die Uhrzeit ablesen kann

Wenn ich beim Shoppen ein tolles Modell entdecke, kaufe ich mir
auch mal spontan eine neue Armbanduhr

—

£fWel che dieser Aussagen

tref

P




Life'Style [10UC]
Uhren Trends

Stichwort: grof3 Stichwort: Manneruhren

AGroCe Uhreni AGroCe M2nneruhren f¢r F
AGroCe Uhren mit Stil und TAadagi odiie Uhren Eurer |
AGr° Cere, breitere Uhren AKrafshasehd@ Uhrasnrealydir me

Stichwort: Leder Sonstiges

AUhren mit groCem Ziffernblatt und LederMAthdgefal l ene

AUmwel t freundl i
(Sol aruhren)

ADezente, mit kleinemgsDisolay 4nd,
'erun§enn

Zi

ALeder ar mbanduhr enin Stichwort: dezent

Leder band, evitl . Ver zi
. _ ) . AUhren, die in
Stichwort: bunt ASchl i cht e UhrenAr'rmband integr i
ABunte Uhrenni ASpangenuhren

ABunte Uhren: Esprit und S. Oliveri

‘_,_£Stellen Si e sich

B=t—di eses Jaht




Maei Life'Style DiueH
Uhren: Kauffrequenz

Die Halfte aller Armbanduhren -Besitzerinnen kauft sich mindestens einmal alle 2
Jahre eine neue Uhr.

Mehrmals im Jahr 7% )

ca. einmal im Jahr _ 19 % > 51 %
ca. einmal alle 2 Jahre __ 25 % )
ca. einmal alle 3 Jahre _ 18 %

seltener 31 %

Wiesee hyufig kaufen Sie—siches

———




Maei Life'Style DiueH
Uhren: Preislimit

Das Preislimit beim Kauf einer Armbanduhr liegt im Schnitt bei 122

' Preislimit 207 29 Jahre: 90 U
5 % L Preislimit 3017 39 Jahre: 144 G

mit beim Kauf ner Armb@nduhr 3

—

Prei sl i

NIOr Femaie Liestylie £UU1LU/ L, BadSIs



Life Style [DT1oUICH]
Uhren: Kaufort

Favorisierte Kauforte: Uhren -Fachgeschéft, Kaufhaus und Juwelier.

Uhren-Shop, Uhren-Fachgescha 8 %

75 %

Kaufhaus

71 %

Juwelier

64 %

Uber das Internet/online

51 %

Modekette, Boutique

Outlet

N
\l

Per Katalog (telefonisch, per
Bestellschein oder Fax)

%

Sonstiges

kaufen Sie I hre Arw

|

1
—
\/
\
\
1
1
i N




Maei Life'Style DiueH
Uhren: Internetsites

Auf welchen Sites wurden in den letzten 3 Jahren Armbanduhren geshoppt?

Ebay % Bijou Brigitte 3%
Amazon Hugo Boss 2%
Fossil Mexx _ 2 %
Otto Nomination 2%
Esprit
P Chronostyle 2%
Brands for friends
Thomas Sabo 2%
S. Oliver
Impressionen 1%
Swatch
Net-a-Porter 1%
Tchibo
. Proidee 1%
Christ
0,
Dress For Less Topshop 1%
_ z.B. BvYeéeneeE, ETi mes
Galeria Kaufhof 3% ASESE U] L ETi mestyl esE, |EWel
Neckermann 3% Yoox 1% \/
Sonstige

usisewel chen Sites haben—S5=8

——




Maei Life'Style DiueH
Uhren: Kaufkriterien

Qualitat und ein gutes Preis -Leistungsverhaltnis sind beim Kauf einer Armbanduhr
entscheidend.

90 %
89 %

Gute Qualitat/Verarbeitung
Gutes Preis-Leistungsverhaltnis
Ablesbarkeit des Ziffernblatts
Ist mit meinen Klamotten kombinierbar
Bestimmtes Material
Haltbarkeit der Batterie
Gunstiger Preis

Hat nicht jeder

Dezente Farben

Bekannte Marke
Garantielaufzeit

Trendige Marke

Trendige Farben

Ob ich mich im Geschéft wohl fiihle

Ob es meinen Freunden/Partner gefallt/gefallen konnte

Gute Werbung

st |l hnen wichitig— » SE- —— A rioearn d u b

~
£ Was |

c: 450 |
nitor Femaile Litestyle 20010/1, Baslc !



Life'Style [10UC]
Lieblingsmarken: Markenliste Uhren

40 Marken (alphabetisch)

Armani

Fortis Nomos
Baume+Mercier Fossil Omega
Boccia Titanium Gucci Pandora
Burberry Guess Rado
Calvin Klein Hermes Raymond Weil
Casio Europe Hugo Boss Rolex
Certina Jaeger_eCoultre s.Oliver
Chanel Jacques Lemans SwarovskKi
Citizen Jette Joop Swatch
D & G Dolce & Gabbana Longines Thomas Sabo
Diesel Louis Vuitton Tissot
DKNY Maurice Lacroix
Dugena Mexx Sonstige (offen)
Esprit Michael Kors B

Eterna




Maei Life'Style DiueH
Lieblingsmarken Uhren: Top 10

Fossil mit Abstand beliebteste Marke

Fossil 19 %

Esprit

Swatch

s.Oliver

DKNY
D & G Dolce & Gabbana
Citizen

Swarovski

Casio Europe

Diesel

Aanitar Camala | ifactula 20



Maei Life'Style DiueH
TopThema: Schmuck

e Besitz
e Einstellungen

° Kauforte



http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.uhren-bergmann.de/img/items/9120700907117.jpg&imgrefurl=http://www.plazoo.com/de/news/thomas-sabo-charm-club-anhaenger-bestellen-thomas-sabo-ketten-ohrringe-guenstig-kaufen-online-shop.htm&usg=__kOiu89XJ9XNAhgeSO2srOsHG2jc=&h=400&w=400&sz=47&hl=de&start=12&um=1&itbs=1&tbnid=F9flvNBH1EL3bM:&tbnh=124&tbnw=124&prev=/images%3Fq%3Dcharms%2Banh%25C3%25A4nger%2Bsabo%26um%3D1%26hl%3Dde%26tbs%3Disch:1

Maei Life'Style DiueH
Schmuck: Besitz

Jede Frau schmeckt sich gernao

Echtschmuck ist beliebter als Modeschmuck.

AusschlieRich Echtschmuc 11 %

Hauptséachlich Echtschmuck_ 24 %

Zur Hlte Echt- und zur Halfe Modeschmuck [T =5

Hauptséachlich Modeschmuck _ 22 %

Ausschliel3lich Modeschmuck- 4 %

|

Ich besitze Uberhaupt keinen Schmuck 5 %




Life Style [DT1oUICH]
Schmuck: Einstellungen

Ich achte darauf, dass ich immer den zu meiner

70 %
Kleidung passenden Schmuck trage °

Ich trage am liebsten klassischen Schmuc 51 %

Schmuck lasse ich mir haufig schenken und kaufe ihn
selten selbst

Wenn ich mir Schmuck kaufe, dann gern gleich
passende Ensembles (z.B. Ohrringe + Kette)

Auch beim Schmuck achte ich immer auf die neuesten

33 %
Trends




Life'Style [D71(oIcn]
Schmuck: Kauforte

Boutiquen, Juweliere und Kaufhauser sind gleichermafien beliebt.

Knapp 2/3 aller Schmuckbesitzerinnen haben ihren Schmuck auch im Internet eingekauft.

Modekette, Boutique NI 75 %
suwelier I 6 %
kauhaus [ 7 o
internevoniine Y 61 %
outet [ 43 %
Per Katalog [ 42 %

Schmuck-Party [ 36 %

Sonstiges | /1 %




Maei Life'Style DiueH
Schmuck: Internetsites

Auf welchen Sites wurden in den letzten 12 Monaten Schmuck geshoppt?

Ebay 39 % QVvC 3%
Amazon Schmuck Art 3%
Esprit Dress For Less 2%
Bijou Brigitte Hugo Boss 2%
Otto Topshop 2%
Fossil Lellodirect 1%

Brands for friends Monsoon 1%

Tchibo Nomination 1%

Pandora Swatch 1%

S. Oliver Asos || 0%

Christ cvgshowroom | 0%

Galeria Kaufhof Impressionen |1 0 % - -
z. B. EH&ME, EBrands ¢

Net-a-Porter | 0 % ERhomber gE, EDawan

Mexx

Yoox

Thomas Sabo

Neckermann Sonstige

=

T s e e I habw-'~




Life Style [DT1oUICH]
TopThema: Schuhe

e Besitz
e Lieblingsmarken
e Einstellungen

e Anzahl gekaufter Schuhe

e Kaufgrinde
e Kaufkriterien

° Kaufort

° Internetsites




Life Style [DT1oUICH]
Schuhe: Besitz

Im Schnitt besitzt jede befragte Frau 24 Paar Schuhe.

Stiefel 9%

Sandalen 14 %

Sonstige 3 %

[ Kein Paar m1 -2 Paare W 3 -5 Paare M 6 - 9 Paare ® 10 oder mehr Paare
‘E.Welchen BH tragen Sie am e he ettty
— ——



Life Style [DT1oUICH]
Schuhe: Einstellungen

Fur gute Schuhe gebe ich auch gern mal etwas mehr Geld aus 52 %

Ich habe auch schon Schuhe gekauft, die ich dann doch nicht
getragen habe

Es kommt auch vor, dass ich mehr als ein Paar Schuhe auf einma
kaufe

47 %

Schuhe brauche ich in allen mdglichen Farben, Formen und
Absatzh6hen

Ich kaufe nur Markenschuhe _ 18 %

41 %

Ich kaufe auch gern mal eine Schuhmarke, die ich bei einemF 6%

angesagten Star gesehen habe

““£Wel che

di eser Aussagen tr et

P



Maei Life'Style DiueH
Schuhe: Kauf in den letzten 12 Monaten

Im letzten Jahr hat jede Frau durchschnittlich 5 Paar Schuhe gekauft.

Keine Schuhe gekaufti 1%

1 & 2 [PEar i 19 %

10 e 1 4fIPEENS5%




Life Style [DT1oUICH]
Schuhe: Kaufgrinde

l ch kaufe neue Schuheao

wenn ich mich spontan in einen bestimmten Schuh verliebe 67 %

wenn ich zu einem bestimmten Anlass passende Schuhe benétig 59 %

wenn ich ein neues Kleidungsstick habe, zu dem ich keine

. 46 %
passenden Schuhe besitze °

Um meine Stimmung zu heben oder um mich fiir etwas zu belohnen 31 %

Ich kaufe hauptsachlich dann neue Schuhe, wenn meine alten kaput

sind
wenn eine neue Modefarbe EinE ilg1%der ich noch keine Sch
besitze

kaufen
e




Schuhe: Kaufkriterien

Life'Style [1oWcy

Passform, ein gutes Preis  -Leistungsverhaltnis und gute Qualitat/Verarbeitung sind

beim Schuhkauf entscheidend.

gute Passform
gutes Preis-Leistungsverhaltnis

gute Qualitat/Verarbeitung
sind mit meinen Klamotten kombinierbar
Absatzhohe
gunstiger Preis
bestimmtes Material

ob die Schuhform gerade "in" ist

hat nicht jeder

trendige Farben

ob ich mich im Geschaft wohl fuhle
dezente Farben

bekannte Marke
ob es Freunden/Partner gefallen kénnte
trendige Marke

gute Werbung

87 %

Und was ist sonst noch wichtig?

z.B.
Aauch in groCen Gr°Cer
Model |l e angeboten zu |
ADass es im Geschaaft Ur

ADass sie MEGA bequem :
hoch der Absatz i s

ADass meine F¢Ce nich
aussehenh a—

Alch muss mich in die
AVern¢gnftige Schuh




Maei Life'Style DiueH
Schuhe: Internetsites

Auf welchen Sites wurden in den letzten 12 Monaten Schuhe gekauft?
Top 10

Ebay 25 %
Otto
Amazon
Deichmann
Esprit

H&M
Goertz
Zalando
bonprix

3 Suisses

Adidas

- oy A

/le 20010/1, Basis: |



Life'Style [10UC]
Lieblingsmarken: Markenliste Schuhe

40 Marken (alphabetisch)

Adidas Gabor Lloyd S. Oliver
All Star Converse Geox Mango Sioux
ARA Goertz Marco Tozzi Skechers
Belmondo Guess Mephisto Tamaris Schuhe
Birkenstock H&M Hennes & Mexx Tod's
Mauritz
Buffalo New Yorker UGG
Hogan .
Camper Nike
Hugo Boss .
Clarks Papillio
Humanic .
Deichmann Prada Sonstige (offen)
JETTE
Ecco Puma
Jimmy Choo
EMU y Reebok
Joop
Reno

— AWelches sind zur Zeit Ihre Lieblingsmarken aus dem Berei

O fnetvule 20010 - —
'A‘j“ll--v:LﬂLq-. o

ylc 2L —




Maei Life'Style DiueH
Lieblingsmarken: Top 10

Tamaris Schuhe und Deichmann sind am beliebtesten

Tamaris Schuhe 1 %
Deichmann
Adidas

Goertz

All Star Converse
S. Oliver

Puma

Nike

Buffalo

Gabor




Life Style [DT1oUICH]
TopThema: Handtaschen

e Besitz
e Einstellungen
e Kauffrequenz

° Preislimit

° Kaufort
° Kaufkriterien

e Lieblingsmarken

e Markenimages




Maei Life'Style DiueH
Handtaschen: Besitz

84 % der Frauen besitzen bis zu 14 Handtaschen. Im Schnitt besitzt jede Befragte 9
Handtaschen.

Keine-4%
1bis 2 [ 1 %
3vis s I 25 o
obis o I 23 o
10bis 14 | 6 o
15bis19 [ 8 %

20bis24 [ 4%

25 oder mehr _ 5 %

. ——




Life'Style [D71(oIcn]
Grunde fur den Nichtbesitz einer Handtasche

AHandtaschen nerven mich

- . nur n
Alch w¢grde meine Handtasche

nur irgendwo liegen lassen.

Daher besitze ich einfach Ketmefag keine Handt
Stecke meine Sachen lieber in

5 Jacken-oder Hosentasche
ABrauche ich nichthi

S _ Al ch benutze keine
AMir stehen einfach keiWgdtaschen. A

Handt aschen. i

A lch brauche keine A lch mag einfach keine
Handtasche, da ich lieber eine Handt aschen! i

groBere Umhangetasche
benutze. i




Life'Style [D71(oIcn]
Handtaschen: Einstellungen

Handtaschen kann man nie genug

62 %
haben 0

Handtaschen brauche ich in allen
maoglichen Formen und Farben

Fur gute Handtaschen gebe ich

aus
Ich habe zu jedem Anlass die 42 %
passende Handtasche

Ich kaufe nur Marken-
Handtaschen

57 %

20 %

Ich kaufe auch gern mal eine
Handtasche, die ich bei einem 17 %
angagten Star gesehen habe J——

£Wel che dieser Aussagen trefife

lle: TrendV wr Camala | ifact\/l AN ~ -
: vle 20010/1, Basis: 501 |

o R R R UL AR R A s R T e




Life'Style [10UC]
Aktuelle Trends: Handtaschen (offene Frage)

Grol3e Anzahl Nennungen Material Anzahl Nennungen
GroR 69 AThe bigger, the bet |gdef 16 Abuntes Leder f Und sonst:
_ . . . . < i - AMan kann nie gen
Klein 27 AWeni ger i st| mehri Anderes 8 Aaus -RIKaheh Handtaschen haben
Farbe Anzahl Nennungen AHandtaschen in a
und Farben sind i
Form Anzahl Nennungen _
z ung bunt 16 AHandtaschen in D
runder For mf
Clutch 9 hell, dezent, 8 )
pastell Al mmer abgesti mmt
Beutel 5 ; N g
. Al mmer wichti a
knallig, kraftig haben# °
Shopper 4 schrill 6
AAlles ist erlaub
frisch/Frahjahr 5
Feel Anzahl Nennungen Genannte Marken:
Style Anzahl Nennungen AGeorge Gina & Lucy (7x)
Auffallig, A . 6 Mccessoires fiir Taschen ﬁé?jl%‘;hg;)p (&)
ausgefallen 9 AAusgefallenes zum ccessoires zum Anhangen (a la ATt 2AURE Bl
Schlichten, Schlichtes Thomas Sabo) 0 : '

Prada, Joop, Oilily, Picard,

Schlicht,dezent 9 zum Ausgefal/l enenii Rockig, Nieten 5 Puma. (e 1)

edel, elegant 9 Glitzer 3

1£_St el I e e o RV Si e__-n_w'_.,é; ift. & ,o-:,.:-'&-m op lie SeBRR
et—¢di eses Jahr empiefiiom—— W B N
__j,_/- - o - =

e




Maei Life'Style DiueH
Handtaschen: Kauffrequenz pro Jahr

Im Schnitt werden pro Jahr 2,6 Taschen gekauft.

25 % aller Befragten kaufen mindestens einmal im Vierteljahr eine neue Handtasche.

Kaute settener als einmal pro Jah [ o

g R




Maei Life'Style DiueH
Handtaschen: Preislimit (Lederhandtasche)

Das Limit beim Kauf einer Lederhandtasche liegt bei durchschnittlich 100

bis 7 48 %
bis 1 25 %
bi s 3_-5% @ Preislimit 207 29 Jahre: 84 U
@ Preislimit 30 - 39 Jahre: 121 4

bis 5.33%

1000¢ odeFl%ehr

1 a [l U




Maei Life'Style DiueH
Handtaschen: Kaufort

Favorisierte Kauforte: Kaufhaus und Modeketten/Boutiquen.

Kaufhaus 79 %
Modekette/Boutique

Uber das Internet

Schuh-/Bekleidungs-Fachhandel
Taschen-Fachhandel 62 %
Outlet

Per Katalog (telefonisch, per Bestellschein oder Fax

Sonstiges 42 %

kaufen Sie Ihre',Wé




Life Style [DT1oUICH]
Handtaschen: Kaufkriterien

GroRe der Tasche 85 %

! /! /' ' [ [ |
Gutes Preis-Leistungsverhaltni 82 %
I I I A N U N
! /' ]| '/ [ | | 61 0%
./ ' ' [ |
! /' /' [ [ |
I I A I D
I I A I D
-/ /' |

Hat nicht jeder 58 %

Gute Qualitat/Verarbeitung 82 %

Stauraum/Innentaschen

Ist mit meinen Klamotten kombinierbar 77 %

Lange der Trageriemen 75 %

Bestimmtes Material 65 %

Gunstiger Preis 63 %

Ob die Form gerade "in" ist 56 %
I N Y
Trendige Farbe 55 %
I N Y
Dezente Farbe 53 %

Bekannte Marke

Trendige Marke

Ob ich mich im Geschaft wohl fiihle

Ob es dem Partner gefallt

Gute Werbung

——

p—

| hnen wichtig, wert > e aseerfre kad

p——




Lieblingsmarken: Markenliste Handtaschen

Life'Style [1ouey

39 Marken (alphabetisch)

Balenciaga
Betty Barclay
Boss

BREE
Burberry
Calvin Klein
Camper
Chanel
CLOSED
Dolce & Gabbana
Diesel

Esprit

Filippa K

Fries and Company

George Gina & Lucy
G-Star

Gucci
Guess
H&M
Hallhuber
Hermes
Hogan
JETTE

Joop

Louis Vuitton
Mango

Marc Cain

Marc OéPol o

Marc Tozzi
Max Mara
Mexx

Miss Sixty
More & More
New Yorker
Picard
Prada
s.Oliver
Tamaris

Todés

Sonstige (offen)

- -4 - -
estyle 2010/1, Basis: Gesam —————————



Maei Life'Style DiueH
Lieblingsmarken Handtaschen: Top 10

Esprit und H&M sind die beliebtesten Marken

26 %

25 %

s.Oliver

Picard

George Gina & Lucy

BREE 8 %

Mango 7 %
Marc O'Polo 7%
Burberry 7%

e Im/|

Aanitar Camala | ifactula 20



Life Style [DT1oUICH]
TopThema: Wasche/Dessous

e Einstellungen
e Lieblingsmarken
e Wichtige Eigenschaften

e Bevorzugte BHForm

e Material beim BHKauf
e  Slipform

e Kauffrequenz

° Kaufort

° Internetsites




Life'Style [D71(oIcn]
Wasche/Dessous: Einstellungen

Ich trage auch gern mal
verfuhrerische Dessous

56 %

Meine Wasche soll hauptsachlich

52 %
praktisch sein 0

Auch bei meiner
Wasche/Dessous achte ich auf
eine vielfaltige Farbauswahl

42 %

Ich trage gerne Wasche/Dessous
aus hochwertigen Materialien
(z.B. Seide)

28 %

Waésche/Dessous lasse ich mir

21 %
auch gerne schenken

.

== FTWelche dieser Aussagen tr_g_}fﬂf;e».:-r'-




Wasche/Dessous: Markenliste

Life'Style [1oWcy

24 Marken (alphabetisch)

Armani, Emporio
Armani, Giorgio
Aubade

Bee Dees
Burlington
Calida

Calvin Klein
Chantelle

ergee
Falke

H&M Hennes & Mauritz
Hudson

La Perla

Kunert

Malizia

Mey

Nur Die

Palmers
Passionata
Princess Tam Tam
Schiesser

Speidel

Triumph

Vive Maria

Sonstige (offen)



Life Style [DT1oUICH]
Lieblingsmarken Wasche/Dessous: Top 10

H&M beliebteste Marke vor Triumph und Passionata

H&M Hennes & Mauritz

Triumph

34 %

24 %

Passionata 21 %

Bee Dees

Schiesser

11 %

9 %

Vive Maria

Calvin Klein

Chantelle

Palmers

La Perla

—

f_i_-;_:x..- hes sind zur Zeit Ihre Lieblingsmarken aus dem Bereic\Lasche/Dessousiz >




Life Style [DT1oUICH]
Wasche/Dessous: Wichtige Eigenschaften

Was ist den Befragten bei ihrer Wasche/inren Dessous besonders wichtig?

dass sie alltagstauglich ist und sich unter der Kleidung
nicht abzeichnet

dass ich darin verfiihrerisch aussehe _ 66 %

dass die Wasche farblich unter meine Kleidung passt 61 %

dass die Farbe dem aktuellen Trend entspricht 43 %




Life'Style [10UC]
Bevorzugte BHForm

Nahezu die Halfte der Frauen tragt am liebsten glatte Schalen -BH- s .

B Am liebsten ® Am zweitliebsten B Am drittliebsten Trage ich gar nicht

Glatter Schalen-BH

Push-up

o~

S — EWel chen BH tragen Si e am-Eieht ity — ' -
= Difierenz zu 100 % = keine Angabe — — B S




Life'Style [10UC]
Bevorzugte BHForm (nach Altersgruppen)

Push -Ups werden lieber von den 20 2 29Jahrigen getragen,
glatte Schalen -BH- s v on & &a3aahrigen.

cver 2029 Jahrige O 28 %

Schalen-BH i
30 - 39 Jahrige | NCO 44 %
Pt 2029 sahrige [ RO 19 %
30 - 39 Jahrige 17 %
Triangel 20 - 29 Jahrige 50 %
30 - 39 Jahrige 50 %
B Am liebsten Trage ich gar nicht
S
.

— EWel chen BH tragen Sie am | iebsten?+

uelle: TrendMonitor Female Lifestyle 20010/1, Basis: Gesamt-




Life'Style [1]10Ey
Spielt das Material beim BHKauf eine Rolle?

9 von 10 Frauen achten beim BH -Kauf auf das Material.
(20 2 29Jahrige: 91 %, 30 2 39 Jahrige: 87 %)

Nein, das Material ist egal, Nein, das Material ist egal,
Hauptsache der BH ist in Hauptsache der BH ist in
einer Basic-Farbe, wie einer Trendfarbe: 4 %

Weil3, Haut oder Schwarz;
8 % /

“ Ja: 89 %

£FAchten SiKeudeiamfBHas Material ?2

—— Differenz zu 100 % = keine Angabe - ——
= ,_-/-' // M——o.‘

s ——
— —————————————

Monitor Female Lifestyle 20010/1, Basis: Gesamt

i e el
- e I -

S




Life'Style [10UC]
Bevorzugtes Material (BH)

Am | i ebsten wer den BH- s?2 zBumitSptaetkembiniertodeMnitx
einem Zierband aus Satin 0.4. 2 getragen.

Material-Mix 0% 17% -.7%

H Am liebsten m Am zweitliebsten B Am drittliebsten B Am viertliebsten

Spitze

S £Aus welchem Material sollte I hr BH -am"|i W.,sei n?-
= Differenz zu 100 % = keine Angabe s . =

o

Quelle: TrendMonitor Female Lifestyle 20010/1, Basis: Gesamt




