auf einen Blick prSsentiert:

DEUTSCHLA
WAHRER
JET SET.




WIR W.NSCHEN GUTIS
REISE MIT 2 MIO.
FRAUEN!

Jede Woche begeistert auf einen Blick 2,14 Mio.
Leserinnerd: Sie sind Deutschlands wahrer Jet
Set, denn ihre Generation hat das Reisen
populSr gemacht und zum VergnYgen fYr
Millionen. Heute besitzen sie mehr Zeit als je
zuvor, wollen ihr Leben genie§en und haben
eine gut gefYlite Reisekasse: fYr Urlaube in den
schdnsten Regionen des In- und Auslands, in
Hotels mit Wellnessbereichen, Kurorten oder
auf Bildungsreisen. Welches enorme Potential
diese Zielgruppe und &Deutschlands grsste
FrauenzeitschriftO bieten, sehen Sie auf den
folgenden Seiten. Viel Vergniigen mit -
Deutschlands walem Jet Set und
auf einen Blick! =
aui € Bl
B|i|:l |

B | |

Weitere Infos wnter:
Tel. 040 3019-072

Quelle: *MA 2008 P2

AEwer ist die grs8te
Frauenzeitschrift im Land?0

Verkaufte Auflage gesamt
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auf einen Blick ist nicht nur Deutschlands auflagstrkste wichentliche
Zeitschrift am Kiosk, sondern auch insgesamt aDealdands grs8te
FrauenzeitschriftO: Kein Titel mit einem Frauenaihteon mindestens zwei

Drittel der Leserschaft verkauft mehr Exemplare asif einen Blick®

Quelle: *IWW 2/2008, MA 2008 P2
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SO LENKEN SIE 400 MIC
KONSUM-POTENTIAL.

Jeden Monat verfYgen die Leserinnen von auf eindiciBYber die
sagenhafte Summe von 400. Mio. Euro Konsum-Potehtidevorzugt

kaufen sie dafYr QualitSt, genauer gesagt Marken-gitSt.

Und das lassen sich unsere Leserinnen einiges kasté&kund

1,36 Mio. auf einen Blick-Leserinnen stimmen der $sage zu, dass
sie fYr besondere QualitSt gerne mehr ausgeb&hUnd fast genauso
viele, nSmlich 1,30 Mio. Leserinnen sind sogar déeinung, dass

Markenartikel qualitativ besser sind als markenlos@/are™

Dabei handeln unsere Leserinnen sogar oft spont&®94 Mio. Leser-
innen sagen: alch bummle oft ohne Kaufabsicht dur@eschSfte und

kaufe dann aber ganz spontan, wenn mir etwas gef&I*

Konsumfreudige Leserschaftinsere Leserinnen sind

qualit'tsbewusst** 1,36 Mio.

Quelle: *AWA 2008 (Finanzieller Spielraum pro Monatrechneter Wert), **VA 2008
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Mit unseren Leserinnen k3nnen Sie in die Ferne
schweifen. FYr rund 0,74 Mio. Leserinnen ist
&Urlaub und ReisenO so wichtig, dass sie bereit
sind, hierfYr einiges an Geld auszugebén.
Interessiert aninformationen Yber &die schinste
Zeit des JahresO sind 1,40 Migserinnen,

0,63 Mio. sind sogar dbesonders interessiertO.

Und die tatsSchliche Reiselust? Rund 1,24 Mio.
Leserinner™ haben in den letzen 12 Monaten
mindestens eine Urlaubs- oder Kurzreise

unternommen.

Quellen: *AWA 2008, ** VA 2008

Bei auf einen Blick finden Sie
die idealen Reisebegleiter.

Reiseaffine Leserschaftinsere Leserinnen

sind f'rs Reisen bereit, .
einiges an Geld auszugebe 0,74 Mio.

sind an Urlaub und :

haben im letzten Jahr mindestens .
eine Reise gemacht* 1,24 Mio.

Quelle: *AWA 2008, **VA 2008
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Deutschlands wahrer Jet Set, die 2,14 Millionen

Leserinnen* von auf einen Blick haben Zeit

und Geld zum Reisen. Jede Woche macht
aDeutschlands gr§te FrauenzeitschriftO deshalb
Lust auf die Welt, mit Reportagen Yber die
schdnsten Regionen in Deutschland und Europa

oder auch Traumziele in fernen LSndern.

WALSUE & ERHOLUNG = 5 URLAUE & ERBOLUNG

Farbenfroh, positiv und nah am Menschen, -...a INSel KOs )
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prSsentieren sich LSnder und Ziele in
auf einen Blick. So vielfSltig wie die Reise-
gewohnheiten unserer Leser sind auch die
Chancen fYr Ihre Werbung: Vom Wellness-
Urlaub in Tirol bis zur Safari in Tansania ist
Deutschlands wahrer Jet Set offen f¥r

Abwechslung.

Quellen: *MA 2008 P2
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DIE BESTEN

AUSSICHHTTEIN F~R
IHRE WERBUNG.

Entdecken Sie jetzt die Spitze
der Werbewirkung.

60 % —
tvH und Sehen
50 % uf einen Blick
H Funk Uh
40 % — o ©® Gong plus
Fernsel hwoche

Wi!chentliche

30 % — Life;tyle rrrrrrrrrrrr hriften*
Magazine* @ Unterhaltende
Frauenzeitschriften*
0 —|
20% ® 14 tgl. Frauenzeitschriften*
T 1
60 % 80 % 100 %
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