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Redaktionelles Konzept
USP

" Yeah! ist das monatliche Starmagazin von GiRL! und
fuhrt die jungeren, weiblichen Nutzer an die
Hauptthemen Mode, Beauty und Stars heran.
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Redaktionelles Konzept
Heftanmutung
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Leistungsdaten
Auflage und Reichweite
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Reichweite = Auflage

Quelle: IVW 1V/2011
KidsVA 2011

{n Yeah! ist Marktfiihrer fur die Kommunikation mit der jungen Madchen-Zielgruppe!
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Leistungsdaten
Nutzerschaft

= Kernzielgruppe: Madchen 10-14 Jahre

= Unser Nutzerinnen haben eine hohe Mode- und Beautyaffinitat.

" Mode:
= 92,6% gehen gern shoppen
" 69% legen wert auf die Marke ihrer Kleidung

" Beauty:
= 84% benutzen Kosmetik (z.B. Lidschatten und Schminke)
= 82,8% benutzen Gesichtscreme/Gesichtslotion
= 95,8% benutzen Produkte gegen Pickel

(Quelle: KidsVA 2011)
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Kommunikationskanale
Ubersicht

Social
Media

Online
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Kommunikationskanale
Print

Yeah! bietet einen redaktionellen Schwerpunkt auf die
Rubriken Stars, Mode und Beauty — zugeschnitten auf die
Bedtrfnisse einer jingeren Nutzerschatft.

...erscheint monatlich.

...bietet in jeder Ausgabe ein hochwertiges Fashion- oder
Beauty-Extra.
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Top-Themen: Stars, Mode, Beauty
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Kommunikationskanale
Online

* BRAVO.de das Online-Portal von Europas grof3ter
Teenager-Multimediamarke.

= .. zahlt zu den fuhrenden Content-Portalen fir
Teenager.

= ...ist tagesaktuell, interaktiv und immer hautnah dabei.

= ...mit der richtigen Mischung aus News, Beratung und
Fun ist eine optimale Ansprache der Teenager
garantiert.
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Kommunikationskanale
Social Media

= Tagesaktuelle News und Hintergrundberichte
mit Aufrufen zum Meinungsaustausch

" Moderation durch Redaktion
" Direkte Kommunikation mit Usern

= Sehr lebhafte und involvierte Nutzerschaft

facebook
& 2 78

31,469 Gefallt mir*-angaben » 4,407 sprechen dariber

[ Beitrag Foto / Video

Hhepunkte

. 3 Freunden
gefalk Veaht

| Schreih atwas ..

T8 Yeah! hat sine Frage gestell,
Y vor 25 Minoten @

witer soll "DSDS" gewinnen?

€ | Fabienne
' |Luca

Akbuelle Beitrage anderer Nutzer suf Veah!

EpiXx
02} htbp fwsmmy, youtube, comfwatchv=te
vor 20 Stunden
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Zielgruppen Know-how
Marktforschung/ Primarerhebungen

= BRAVO Faktor Jugend Studien
= Schwerpunkte: Konsumverhalten, Markenbeziehungen, Mediennutzung
= Erhebungsfrequenz: alle 2-3 Jahre

= Erhebungsmethodik: Reprasentative Untersuchungen (personliche, mindliche und schriftliche
Befragung)

BRAVO Dr. Sommer Studien
= Schwerpunkte: Liebe, Korper, Sexualitat / persénliche Entwicklung der Jugendlichen
= Erhebungsfrequenz: alle 2-3 Jahre

= Erhebungsmethodik: Reprasentative Untersuchungen (personliche, mindliche und schriftliche
Befragung)

BRAVO AdAward

= Schwerpunkte: Anzeigenmotive und Werbewirkung

= Erhebungsfrequenz: zweimal jahrlich

= Erhebungsmethodik: OnSite-Befragung auf BRAVO.de

BRAVO TrendMonitor

= Schwerpunkte: Aktuelle Trends und beliebteste Marken
= Erhebungsfrequenz: zweimal bis dreimal jéahrlich

= Erhebungsmethodik: OnSite-Befragung auf BRAVO.de

Individuelle Erhebungen
= Schwerpunkte: Tracking (Aktionen, Kampagnen), Motiv- und Thementests
= Erhebung: kunden- und projektindividuell

Trendmonitor _nE'
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Unsere Starken — Ihr Nutzen

Marktposition

" Yeah! ist das monatliche Starmagazin von
GiRL! und fuhrt die jungeren, weiblichen
Nutzer an die Themen Mode, Beauty und
Stars heran.

Jugendkompetenz

= Ein Titel aus der BRAVOfamily — Europas
grofRter Jugendmedienmarke.
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REDAKTIONELLES KONZEPT

" Yeah! bietet einen redaktionellen Schwerpunkt auf die
Rubriken Stars, Mode und Beauty — zugeschnitten auf
die Bedurfnisse einer jingeren Nutzerschaft.

® Top-Themen: Stars, Mode, Beauty

..........................................................................................................

NUTZERSCHAFT

= Zielgruppe: Madchen 9-16 Jahre

= Kernzielgruppe: Madchen 10-14 Jahre

...........................................................................................................

DATEN UND FAKTEN

Erscheinungsweise:

Anzeigenpreis:
(1/1 4c, 2012)

Verkaufte Auflage:
(IVW 1V/2011)

Reichweite:
(Kids VA 2011, Gesamt)

..........................................

REASON WHY

= Marktposition:

= Jugendkompetenz:

...........................................

monatlich

8.275€

60.822 Expl.

0,33 Mio.

................................................................

Yeah! ist das monatliche Star-
magazin von GIiRL! und fuhrt die
jungeren, weiblichen Nutzer an die
Themen Mode, Beauty und Stars
heran.

Ein Titel aus der BRAVOfamily —
Europas grof3ter Jugend-
medienmarke

................................................................
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BAUER MEDIA KG

BurchardstralRe 11 - 20095 Hamburg

Gesamtanzeigenleitung Anzeigenverkaufsberatung Spezialverkauf
Youth Yeah! Yeah!

Arne Sill Lena Brandt

Tel. (040) 3019 3035 Tel. (040) 3019 3037

Fax (040) 3019 3143 Fax (040) 3019 3143

Arne Sill@bauermedia.com Lena.Brandt@bauermedia.com

Carolin Schliter

Tel. (089) 6786 7278

Fax (089) 6786 7279
Carolin.Schlueter@bauermedia.com

VERLAGSBUROS

NORD Bremen Berlin WEST MITTE sUD Stuttgart
Hamburg Joachim Wirth Joachim Schrader Disseldorf Frankfurt Miinchen Frank Frohling
Andreas Wulff Europahafen Bremen Port 2 TOPAS Arkaden Evangelos Botinos Christian Ernst (stellv.) Frank Fréhling Liststrae 9
BurchardstraRe 11 Konsul-Smidt-Strae 8P Friedrichstrale 153a KaistraRe 5 Lyoner StralRe 44-48 Charles-de-Gaulle-StraRe 8 70180 Stuttgart
20095 Hamburg 28217 Bremen 10117 Berlin 40221 Dusseldorf 81737 Miinchen Tel. (0711) 6200 9560

Tel. (040) 3019 3400
Fax (040) 3019 3409
Hamburg@bauermedia.com

Tel. (0421) 8982 150
Fax (0421) 8982 1520

Bremen@bauermedia.com

INTERNATIONAL SALES MANAGEMENT

Tel. (030) 2759 0606
Fax (030) 2759 0607
Berlin@bauermedia.com

Tel. (0211) 3106 080
Fax (0211) 3106 0820
Duesseldorf@bauermedia.com

(Arabella-Center)

60528 Frankfurt

Tel. (069) 6666 021

Fax (069) 6668 595
Frankfurt@bauermedia.com

Tel. (089) 6786 7270
Fax (089) 6786 7288
Muenchen@bauermedia.com

Fax (0711) 6200 9566
Stuttgart@bauermedia.com

Zentrale Koordination
Alexandra Weiland

Tel. (040) 3019 3002

Fax (040) 3019 3098
Alexandra.Weiland
@bauermedia.com

Frankreich

Bauer Media France
Anja Eberlein

30-32 rue Chabrol

75010 Paris

Tel. +33-1-47709072

Fax +33-1-47708990
aeberlein@bauermedia.fr

Grofbritannien
Oliver Smith & Partner
Sandrine Marchal

18 Abbeville Mews

88 Clapham Park Road
London SW 4 7BX

Tel. +44-20-7978 1440
Fax +44-20-7978 1550
David@osp-uk.com

Italien

K.Media srl

Denise Mascherpa

Via Bonaventura Cavalieri,1
20121 Milano

Tel. +39-02-2906 1094

Fax +39-02-2906 2341
info@Kmedianet.com

Niederlande/Belgien
IMS

Gijalt Dijkstra

Dwarslaan 51

1261 BB Blaricum

Tel. +31-35-685 9015
Fax +31-35-542 1593
info@imsales.nl

Osterreich

Verlagsbiiro Dolleisch
Renate Dolleisch GmbH
Bahnallee 26

2120 Wolkersdorf

Tel. +43-2245-8 2032

Fax +43-2245-8 20329
verlagsbuero@dolleisch.at

Schweiz

ADNATIVE S.A.

Martina Ligstenmann
Chemin De Maisonneuve 7
1219 Chatelaine-Geneve
Tel. +41-22-796 4626

Fax +41-22-797 0270
geneva@adnative.net

SPEZIALVERKAUF SERVICE

BAUER MEDIA BAUER MEDIA BAUER MEDIA PHARMA CONSULTANT BAUER MEDIA MANAGEMENT
EXTRAS SOLUTIONS ONLINE Joachim Seipp LIFESTYLE RESEARCH VERKAUF

Britta Rabe Thomas Neef Rolf Stirenburg Tel. (040) 3019 3030 Norbert Wysokowski Dr. Adrian Weser INNENDIENST
Tel. (040) 3019 3175 Tel. (040) 3019 3281 Tel. (040) 3019 3033 Fax (040) 3019 3029 Tel. (040) 3019 3151 Tel. (040) 3019 3220 Viola Sch

Fax (040) 3019 3170 Fax (040) 3019 3023 Fax (040) 3019 3023 Joachim.Seipp Fax (040) 3019 3029 Fax (040) 3019 3060 ol (040) 3019 3105
Britta.Rabe@bauermedia.com Thomas.Neef Rolf.Stuerenburg @bauermedia.com Norbert.Wysokowski Adrian.Weser el. (040)

@bauermedia.com

@bauermedia.com

@bauermedia.com

@bauermedia.com

Fax (040) 3019 3124
Viola.Schwarz
@bauermedia.com
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