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[BRAVO FAKTOR MARKTE]

» Background

* Planet Jugend

 Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

« Steckbriefe

* Anhang

Die neue BRAVO FAKTOR MARKTE ist da!

Die nun vorliegende Ausarbeitung ,,Handy, Computer & Internet*
begleitet Sie auf der Reise in die , Technik-Welt* der
10-19-dahrigen.

Heutige Medien und Technologien haben eine neue Fulle von
Maoglichkeiten eroffnet, in die Jugendliche mit Begeisterung
eintauchen. Welche technischen Neuerungen werden wie genutzt?
Welche Wunsche und Praferenzen haben Jugendliche? Inwieweit
werden Innovationen bereits in den Alltag integriert?

Hier finden Sie Antworten, bei denen Erwachsene oft staunen.

Viel Spald beim Lesen, Informieren und immer wieder
Nachschlagen!

Ihr BRAVO-Team
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* Einleitung

* Planet Jugend

 Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

* Steckbriefe

» Anhang

Kommunikation ist ein elementares Bedurfnis der Jugendlichen.
Wahrend vor ein paar Jahren noch das Telefon mit den Eltern
geteilt wurde und Liebesbriefe die Runde machten, wird heute das
Handy genutzt, per SMS & E-Mail kommuniziert. Der Computer wird
inzwischen wie selbstverstandlich in den Unterricht integriert und ist
ein fester Freizeit-Bestandteil der Jugendlichen geworden.

Technische Veranderungen schreiten rasant voran. Die
Jugendlichen halten Schritt und sind auf diesem Gebiet
Erwachsenen oft Uberlegen. So stellen Jugendliche auch in diesem
Segment eine interessante Zielgruppe dar.

Als Grundlage fiir die neue BRAVO FAKTOR MARKTE

,Handy, Computer & Internet® haben wir die aktuelle
KidsVerbraucherAnalyse 2003 gewahlt. Die relevante Zielgruppe
10-19 Jahre wurde noch einmal in drei Altersgruppen aufgeteilt: Die
Kids im Alter von 10-12 Jahren, die jungeren Teens mit 13-15
Jahren und die alteren Teens mit 16-19 Jahren. Insgesamt sind das
8,41 Mio. Jugendliche.

Zur Erganzung wurden die Studien ,,Communication Networks
7.0“ und ,,ACTA 2003“ hinzugezogen. Hier wird die Zielgruppe der
14-19-Jahrigen betrachtet.
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Monatlich verfug-
bares Geld des
Jugendlichen im
Durchschnitt

(in Euro)

Jungs sind (kauf-)kraftiger

Jugendliche als ,Big Spender”

Gesamt

Jungen

Jungen 10-12

Jungen 13-15

Jungen 16-19

Madchen

Madchen 10-12

Madchen 13-15

Médchen 16-19

20€

21€

41 €

82€

38 €

104 €

164 €

217 €

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Hauptsachlich
genutzte
Informationsquelle
der Eltern bei
Einkaufen von
Unterhaltungs-
elektronik, PC fiir den
Jugendlichen

Eltern haben Regeln - die Kinder das Sagen

Groler Einfluss der ,neuen” auf die ,alte” Generation!

|66%

beim Kind / 49%

Jugendlichen selbst 65%

80%

im Geschaft 46%

32%
beim Ehe- / Lebenspartner 43%
30%

12%
14%
13%
1%

bei Freunden / Bekannten

10%

in der Werbung 9%

13%
9%

9%
1%
9%
7%

bei anderen Familien-
mitgliedern

O Gesamt ©@10-12 @13-15 W 16-19

Quelle: KVA 2003
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Madchen 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Freizeitaktivitaten
(haufig / ab und zu)

Top 10

Hobbys: Musik, Freunde, Filme und Lesen

Die beliebtesten Freizeitbeschaftigungen der Madchen

100%
100%
100%

99%
99%
99%

Musik horen

mit Freunden
zusammen sein

. . 92%
Videofilme / DVDs 91%
ansehen 96%

7%
91%

ins Kino gehen 96%

94%

[oed

8%
93%

93%

Biicher lesen

2]
w
X

Gesellschaftsspiele
spielen

Shoppen gehen

mit dem PC beschaftigen

Malen, Zeichnen

Briefe / Postkarten
schreiben

~
N
=

80%

|210-12 H13-15 M 16-19 |

Quelle: KVA 2003
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Hobbys: Musik, Freunde, Filme und PC

Jungen 10-19 Jahre Die beliebtesten Freizeitbeschaftigungen der Jungen

* Einleitung

» Background Musik héren

* Planet Jugend
mit Freunden

» Technik im Visier zusammen sein
*H
andy Videofilme / DVDs
» Computer ansehen
* Internet
ins Kino gehen
* Fazit
* Anhang
Gesellschaftsspiele 82%
spielen
(haufig / ab und zu)
Biken / Mountainbiken 76%
Top 10

Shoppen gehen
g 80%

|210-12 @ 13-15 B 16-19 |

Quelle: KVA 2003
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* Einleitung

Handy, Computer & Internet

» Background
* Planet Jugend

* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit HOME
S5TARS

. DR.SOMMER
Anhang L IFESTYLE
HANDY & GRMES
CHRRTS

TESTS
GEWINNSPIELE
sPECIALS
RAVD FAMILY
REd

» Steckbriefe

v mnFI_E
CQHZERTE

e BFA




[BRAVO FAKTOR MARKTE]

Gesamt 14-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Einstellung zum
Telefonieren: Voll und
ganz / uberwiegend

,,90 Weil man immer, was gerade geht”

Telefonieren ist fest in den Alltag integriert.

Handy gehort dazu

Ich telefoniere gern

Immer erreichbar sein

Privatgesprache,
wann ich will

Ohne Handy
undenkbar

Zeit vergessen

Kontakte pflegen

Privatgesprache zu
glinstigen Zeiten

Nicht immer
erreichbar sein

Mit Handy beschéftigen,
um Wartezeiten zu
verkiirzen

68%

62%

61%

60%

56%

56%

56%

32%

30%

29%

Quelle: Communication Networks 7.0
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Mannliche Quasselstrippen

Gesamt 10-19 Jahre Je alter, desto langer, desto hoher: Die Telefonkosten

* Einleitung

« Background Gesamt 13 €
* Planet Jugend
* Technik im Visier Jungen
* Handy
« Computer Jungen 10-12
* Internet
« Fazit Jungen 13-15 - 9¢€

» Steckbriefe

Jungen 16-19 26 €

* Anhang

Madchen 13 €

Madchen 10-12

Monatliche Ausgaben
fur Telefonieren und
SMS verschicken mit
dem Handy im
Durchschnitt Mzdchen 16-19

Midchen 13-15 12 €

(in Euro)

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Jugendlicher besitzt
ein eigenes Handy

Jugendlicher
wiinscht sich ein
eigenes Handy

Trend 2001 - 2003

Kaum gekauft und schon wieder alt

Starker Handy-Wunsch trotz zunehmenden Besitzes

Besitz 2001

Besitz 2003

Wunsch 2001

Wunsch 2003

|41%

35%

68%

89%

57%

57%

OGesamt 0110-12 @13-15 @ 16-19

Quelle: KVA 2001 / KVA 2003 13
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Markenbewusstsein
(Marke wichtig) Top 10

Markenwunsch wird
meistens (von den
Eltern) erfullt

(Elternangabe) Top 10

Wiunschen kann man sich ja viel...

Nur 2/3 der Handybesitzer haben auch ihre Wunschmarke

Sportschuhe

Handy

Jeans

Bekleidung

Taschen, Ranzen,
Rucksacke

sonstige Schuhe

Armbanduhren

Eis

Haarshampoo

Schulsachen

73%
1%

73%

46%

71%
8%

6

67%
67%

58%

47%
41

46%

37%

45%

48%

4

5%
48%

44%

50%

| O Marke wichtig @ Markenwunsch erfiillt |

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung
* Background
* Planet Jugend

* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

» Steckbriefe

» Anhang

Jugendlicher hat
Handy-
Markenpraferenz

Jugendlicher besitzt
ein eigenes Handy

Bereits ab 10 Jahren werden Kids zu Kunden

—8— Handy-
Markenpraferenz

—a— Besitzt ein eigenes

Handy 91% 92% 93%
0

96% 95% 97%

91% 92%

17%

10 11 12 13 14 15 16 17 18 19
Alter

Quelle: KVA 2003 15
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Vom Jugendlichen
praferierte
Handy-Marke

Top 5

Welches Handy ist egal, Hauptsache aus Finnland

Aber: Nicht alle haben sich schon entschieden

Nokia

Siemens

Motorola

Sony / Ericsson

Panasonic

weill nicht

24%

%
5%
5%

3%

3%
3%
4%
3%

2%
2%
2%
1%

1%
0%
1%

25%

0O Gesamt @ 10-12 W 13-15 @ 16-19

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 14-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Kriterien beim
Handy-Kauf

Alterssplitt

Ein Muss: Gutes Aussehen und lange Ausdauer

Nutzen und Design stehen im Vordergrund

lange Akkuzeit

gutes Design

ein Vibrationssignal

guten Empfang

gunstiger Preis

vielseitige
Zusatzfunktionen*

geringes Gewicht

einfache Bedienung

die geringe GroRe

Spielefunktionen

76%

N
N
X

78%
70%
75%
67%

66%
68%
65%

66%
65%
66%

66%
66%
63%

o| II
o

°~a X

o~

62%

64%

61%
65%
60%

55%
57%
55%

55%

o
3
o~

65%

50%

| Gesamt B 14-15 B 16-19 |
*wie z.B. Uhrzeit, Datumsanzeige, Wecker, Taschenrechner oder Adressbuch

Quelle: ACTA 2003

17
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Gesamt 14-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Kriterien beim
Handy-Kauf

Geschlechtersplitt

Ein Muss: Gutes Aussehen und lange Ausdauer

Madchen stehen auf einfache Bedienung

lange Akkuzeit

gutes Design

ein Vibrationssignal

guten Empfang

gunstiger Preis

vielféltige
Zusatzfunktionen*

geringes Gewicht

einfache
Bedienung

die geringe GrofRe

Spielefunktionen

O Gesamt @ Jungen B Madchen |
*wie z.B. Uhrzeit, Datumsanzeige, Wecker, Taschenrechner oder Adressbuch

Quelle: ACTA 2003
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Gesamt 14-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Genutzte
Handyfunktionen

Top 10

Neue Textmitteilung erhalten!
SMS & Spiele sind Pflicht, Klingeltone sind die Kur

SMS

Spiele

Vibrationsalarm

Auswabhl Klingelzeichen,

Melodien

Adressbuch,
inkl. Adressen

Eingerichtete
Mobilbox, AB

Terminkalender

Rufumleitung

Makeln, Anklopfen

Internetfunktion
(WAP, i-mode usw.)

A
-
pr X

57%
60%

57%

6%

57%

77%

8

4

%
88%

Quelle: ACTA 2003
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Handys machen SpaR, die Kosten nicht...

Gesamt 10-19 Jahre Mit steigender Nutzung leidet auch das Taschengeld

* Einleitung

» Background
* Planet Jugend

* Technik im Visier

* Handy 39%

» Computer

¢ Internet

* Fazit . 1%
» Steckbriefe

Jugendlicher gibt

sein Taschengeld |0 Gesamt @ 10-12 B 13-15 M 16-19
aus fur...

Handy-Kosten
* Anhang

Quelle: KVA 2003
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Erst Auswahl, dann Einwahl
Gesamt 10-19 Jahre Noch Potential: Nicht alle haben sich schon entschieden

* Einleitung

12%
12%
13%

» Background T-Mobile
* Planet Jugend

1%
. Technik im Visi
echnik im Visier 10%
* Handy Vodafone 8%
» Computer 1%
11%
* Internet 59
(1)
* Fazit E-Plus 7%

. 6%
» Steckbrief
eckbriefe 3%

* Anhang 2%
02 1%
2%
2%
2%
. Genion 1%
Praferiertes 2%
Handy-Netz 1%
weil nicht 30%

0 Gesamt @ 10-12 @ 13-15 @ 16-19

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Handy-Vertragsart

»ich geb” doch nicht alles furs Handy aus...”

Sicherheitsbewusst: Teens setzen auf Prepaid

44%

Guthabenkarte (Prepaid)
54%

52%

Fester Vertrag iliber
die Eltern

15%

9%

0%

Fester Vertrag auf

eigenen Namen 20,

22%

O Gesamt @10-12 m13-15 @ 16-19

Quelle: KVA 2003
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Jugendliche wollen Facts statt Emotionen

Gesamt 14-19 Jahre Telekommunikationsprodukte sind erklarungsbeduirftig

* Einleitung

Konkrete Produkt- 0
» Background informationen 94%
* Planet Jugend
« Technik im Visier Nutzen des 91%
Produktes zeigen
* Handy
* Internet
* Fazit
Detailinformationen 91%
« Steckbriefe eines Produktes ’
* Anhang
Asthetisch und 84%
ansprechend gestaltet

Unterhaltsam sein 72%

Anforderung an

Werbung flir Faszination eines 119,
Telekommunikation: Produktes vermitteln °
sehr / auch noch

wichtig Von einer Person

41%

vorgestellt werden

Quelle: Communication Networks 7.0
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Das elektronische Jugendzimmer
Gesamt 10-19 Jahre

Der Wunsch nach einem eigenen PC ist am groldten

* Einleitung )
Fernsehapparat 60%

» Background 25%

* Planet Jugend 579
Stereo-Anlage °

* Technik im Visier 16%

* Handy 42%
CD-Player

» Computer 10%

|

24

* Internet
* Fazit
+ Steckbriefe
* Anhang

Jugendlicher
besitzt...

Jugendlicher

wiinscht sich...

Handspielgerite
wie Game-Boy

Discman

PC

Videorecorder

DVD-Player

MP3-Player

39%

39%
9%

39%

||

32%

w
a
X

21%

30%

12%

O Besitz @ Wunsch

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Jugendlicher
besitzt...

Jugendlicher
wilnscht sich...

Die High-Tech-Maschine im Jugendzimmer

Zusatz-Hardware ist heute Standard

PC 39%

CD-ROM-Laufwerk / 33%

DVD-Laufwerk

Drucker fiir den PC 31%

31%
Modem

Internet- / Online-
Anschluss liber
T-Online, AOL oder
andere

28%

28%

O Besitz @ Wunsch

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Tatigkeiten mit dem
PC

Alterssplitt

Ein PC fur alle Falle

Games stehen aber nach wie vor an erster Stelle

Spiele gesamt

Texte, Briefe schreiben

das Internet benutzen
(surfen, mailen, chatten
usw.)

Nachschlagewerke wie
Lexika, Sprachen

Lernprogramme
z.B. fiir Sprachen

Rechnen,
Tabellenkalkulation,
Grafiken

Malen, Zeichnen

andere
Anwendungen

OGesamt @10-12 B 13-15 @16-19

69%

66%

Quelle: KVA 2003
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Zwei streiten, die Software-Industrie freut sich

Gesamt10-19Jahe _ Jungs wollen spielen, Madchen wollen Nutzen

* Einleitung
« Background Spiele gesamt

63%
72%

* Planet Jugend

* Technik im Visier Texte, Briefe schreiben
« Handy 54%
- Computer das Internet benutzen 4%
(surfen, mailen, chatten 47%
* Internet usw.)
« Fazit 32%

Nachschlagewerke wie
Lexika, Sprachen

31%
32%

1%

» Steckbriefe

* Anhang 3

Lernprogramme 27%
z.B. fiir Sprachen

36%

Rechnen, 24%
Tabellenkalkulation, 27%
Grafiken 21%
Tatigkeiten mit dem 229,
PC Malen, Zeichnen 17%
26%
Geschlechtersplitt 17%
andere 18%
Anwendungen 16%

| O Gesamt @ Jungen B Madchen

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Jugendliche im Daddel-Wahn

Bei Wunsch und Besitz steht der PC ganz vorn

PC

Handspielgerate

wie Game Boy

PlayStation 2

GameCube

Xbox

39%

38%

15%

6%

3%
7%

Besitz + Wunsch: PC,
Game Boy, Videospiel-
| Konsolenspielgerate,
Computerspiele,
Konsolenspiele

46%
Computerspiele

29%

Konsolenspiele
11%

|

O Besitz @ Wunsch

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Bevorzugte
Spiele-Genres

Strategen in Baggy-Pants

Die Wahl des Spiele-Genres ist unabhangig vom Alter

Strategie

39%

Sport / Speed
31%

Action (Fight, 3D-
Shooter usw.)
31%

Rollenspiele /
Adventures

25%

Jump & Run

23%

Flugsimulatoren /
Flight
19%

andere Spiele

O Gesamt @10-12 ®13-15 @16-19

Quelle: KVA 2003 29
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Internet-
Nutzungshaufigkeit
des Jugendlichen

»Fruher hat mich das Internet wenig interessiert*

Das Internet-Interesse steigt mit dem Alter

haufig

59%

25%
ab und zu 25%

26%

23%

gar nicht 57%

O Gesamt @10-12 B 13-15 @ 16-19

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Internet-
Nutzungshaufigkeit
des Jugendlichen

Jungs besuchen die virtuelle Welt haufiger

Madchen zieren sich noch ein wenig

42%

hiufig 47%

25%

ab und zu 23%

27%

33%

gar nicht

36%

O Gesamt @ Jungen B Madchen

Quelle: KVA 2003
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[BRAVO FAKTOR MARKTE]

Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Tatigkeiten im
Internet

Héufig / ab und zu

Trend 2001 - 2003

Womit besetzen Jugendliche die Leitung?

Die Nutzung steigt weiter rapide

Surfen
59%

Infos fiir Schule /

Freizeit sammeln 56%

E-Mails austauschen
52%

Chatten
46%

Downloaden

(Musik, Spiele etc.) 44%

Online-Spiele

38%

im Internet einkaufen

17%

02001 @2003

Quelle: KVA 2003
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Gesamt 10-19 Jahre

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer
* Internet

* Fazit

+ Steckbriefe

* Anhang

Tatigkeiten im
Internet

Nur zum Surfen viel zu schade...

Das Internet wird vielfach genutzt

Surfen

Infos fiir Schule /
Freizeit sammeln

E-Mails austauschen

Chatten

Downloaden
(Musik, Spiele etc.)

Online-Spiele

im Internet einkaufen

80%

72%

74%

67%

63%

50%

33%

O Gesamt @ 10-12 W 13-15 @ 16-19

Quelle: KVA 2003 33



[BRAVO FAKTOR MARKTE]

* Einleitung

» Background

* Planet Jugend

* Technik im Visier
* Handy
» Computer

* Internet

» Steckbriefe
» Anhang

Alles eine Frage von Connections...

34
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* Einleitung
* Background
* Planet Jugend
 Technik im Visier
* Handy
» Computer

* Internet

» Steckbriefe
» Anhang

Teenager sind Kommunikations-Profis

Jugendliche haben groBen Einfluss auf das Kaufverhalten ihrer Eltern.

Handys sind mittlerweile selbstverstandlich! Eine Differenzierung
erfolgt Uber Marken und Zusatzfunktionen.

Das Markenbewusstsein fir Handys kann noch gepragt werden.
Wahrend die Kids noch in der Marken-Orientierung sind, haben die
Teens bereits ausgepragte Praferenzen fiur Handy-Marken entwickelt.

Das Handy ist weit mehr als ein tragbares Telefon. Handyfunktionen,
die SpaR machen, wie SMS, Spiele, Klingeltone, etc., werden
besonders stark genutzt.

Jungs und Madchen haben ahnliche Kriterien beim Handykauf. Girls
sind pragmatisch: Sie legen besonderen Wert auf einfache Bedienung.

Entgegen dem Vorurteil vom ,,plappernden Madchen“ geben 16-19
jahrige Boys mehr Geld furs Telefonieren & fur SMS aus als

gleichaltrige Girls.
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Teenager sind Kommunikations-Profis

Jugendlichen ist Kostenkontrolle wichtig. Die Guthabenkarte (Prepaid)
wird einem festen Vertrag vorgezogen. Madchen sind dabei
kostenbewusster als Jungen.

Die Anforderungen der Jugendlichen an die Werbung fur
Telekommunikationsartikel sind hoch, da konkrete
Produktinformationen erwartet werden.

Jugendliche sind mit Unterhaltungselektronik gut ausgestattet. Der
PC steht auf der Wunschliste ganz oben.

Rund ein Drittel der Jugendlichen besitzt einen Computer.
CD-ROM-Laufwerk, Drucker, Modem etc. werden immer
selbstverstandlicher.

Spielzeug & Werkzeug: Der Computer wird vielfaltig genutzt. Das
neue Medium spiegelt Geschlechtsunterschiede wider: Wahrend

Jungs besonders von Computerspielen fasziniert sind, schreiben
Madchen z.B. lieber Texte.
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Teenager sind Kommunikations-Profis

Virtuelle Spielewelten sind fuir zwei Drittel der Jugendlichen
»,Realitat”. Jungs tauchen starker in die Spielewelt ein als Madchen
— am liebsten in die der Strategie-Spiele.

Altere Jugendliche sind haufiger online als jiingere. Jungen sind éfter
im Internet unterwegs als Madchen.

Die Nutzung im Netz der unbegrenzten Moglichkeiten steigt weiter.
Unterhaltung, Information und Kommunikation sind hierbei die
dominierenden Motive.

Neue Kommunikationstechnologien werden zum Alltag, doch dieser
Alltag wird individuell unterschiedlich sein. Welche Marken werden
gewinnen?
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KidsVerbraucherAnalyse 2003
Kids- & Teens-Zielgruppen 6-19 Jahre

Herausgeber:

Grundgesamtheit:

Stichprobe:

Fallzahl:

Befragungsprogramm:

Erhebungszeitraum:
Projektleitung:
Feldarbeit:

Egmont Ehapa Verlag GmbH, Berlin; Axel Springer AG,
Hamburg; Bauer Verlagsgruppe, Hamburg

Kinder / Jugendliche 6-19 Jahre in deutschen Privat-
Haushalten der Bundesrepublik Deutschland

Reprasentative Haushaltsstichprobe nach Begehung, Random-
Route, ZufallsschlUssel fur Zielpersonen-Auswahl
Doppelinterviews: 2.643 Netto-Falle Kinder / Jugendliche im
Alter 6-19 Jahre (=2.643 Falle gewichtet), mindliche
Befragung, und 2.643 Netto-Interviews mit einem Elternteil per
schriftlicher Befragung (= 2.643 Falle gewichtet).

Teilstichprobe: 10-19 Jahre = 1.970 Falle

Kinder / Jugendliche: Leseverhalten (Titelseiten-
Identifikations-Modell), Freizeitverhalten, Konsum + Besitz.

Eltern: Kauf + Konsum im Haushalt, Sozio-Demografie.
Anfang Januar bis Ende Februar 2003

MEDIAN Dr. Wolfgang Wottowa

IFAK Institut GmbH & Co., MARPLAN Forschungsges. mbH
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Communication Networks 7.0

Herausgeber:

Grundgesamtheit:

Methode:

Stichprobe:

Erhebungszeitraum:

ACTA 2003

Herausgeber:

Grundgesamtheit:

Methode:
Stichprobe:

Erhebungszeitraum:

FOCUS Magazin Verlag GmbH, Minchen

Deutschsprachige Bevolkerung zwischen 14 und 69 Jahren in
Privathaushalten in Deutschland

Standard-Random-Stichprobe. Zusatzliche Quotenaufstockung
fur Online-Nutzer und fur das ,Decision Network"

29.917 Befragte (zusammengesetzte Stichprobe)
Teilstichprobe: 14-19 Jahre = 2.699 Falle

1. Welle: 16.02. — 05.05.2002

2. Welle: 18.02. — 04.05.2003

Institut fir Demoskopie Allensbach

Deutsche Bevolkerung zwischen 14 und 64 Jahren in
Privathaushalten am Ort der Hauptwohnung

Mundlich-personliche Befragung; Quoten-Auswahlverfahren
10.424 Befragte

Teilstichprobe: 14-19 Jahre = 1.027 Falle

Januar bis August 2003
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Wie Sie Jugendliche noch besser verstehen

bt =<l Lassen Sie sich schon bald von
: - va ML YBR. der nachsten Analyse aus der

EMFRANO FAXTOR WA . Reihe BRAVO FAKTOR

| 4 MARKTE Uberraschen!
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Die Studienreihe BRAVO FAKTOR JUGEND erhalten
Sie zum Downloaden unter www.bauermedia.com.

BRAVO FAKTOR JUGEND 1

Kaufeinfluss bei hochwertigen Konsumgutern

Jugendliche beeinflussen das Kaufverhalten ihrer Eltern bei hochwertigen
Konsumgutern, z.B. Pkw, Fernseher und Computer, in hohem Mal3e.
Erschienen im Januar 1999

BRAVO FAKTOR JUGEND 2

Markenbeziehung und Markenbindung

Bei Jugendlichen gibt es sehr viel mehr Markentreue als man vielleicht vermutet.
Dabei ist eine einmal geschaffene Markenbindung nur schwer angreifbar.
Erschienen im August 1999

® BRAVO FAKTOR JUGEND 3

Get Connected: Talken — surfen — playing games

Jugendliche im Zeitalter neuer Medien und Technologien. Handys, Computer
mit Internet-Zugang und virtuelle Spiele gehoren fur sie zum Standard.
Erschienen im Juni 2000
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BRAVO FAKTOR JUGEND 4

Younger than ever! — Eine Trendanalyse

Das Konsumverhalten von Jugendlichen hat sich seit 1995 verandert. Jungere
Marktteilnehmer verhalten sich aktiver als noch vor einigen Jahren.
Erschienen im Januar 2001

BRAVO FAKTOR JUGEND 5

Beauty, Styling, Fashion

Jugendliche und ihr auReres Erscheinungsbild.

Produkte und Marken aus dem Kosmetik- und Modebereich spielen in der Zeit
des Erwachsenwerdens eine ubergeordnete Rolle.

Erschienen im November 2001

BRAVO FAKTOR JUGEND 6

Lebenswelten und Konsum

Die Lebenswelt der Jugend ist in den letzten Jahren viel komplexer geworden.
Sie haben klare Werte und stellen hohe Anforderungen an die Produkt- und
Markenwelt.

Erschienen im Oktober 2002

BRAVO FAKTOR JUGEND 7 — erscheint im Marz 2004!
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