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Methodische Anlagen

Methodische Anlagen

Durchfihrendes Institut: HMF Hibsch Marketingforschung GmbH, Hamburg
Erhebungsgebiet: Gesamtdeutschland, deutschsprachiges Ausland
Erhebungszeitraum: Mai 2002

Erhebungsmethode: Leserbefragung

Auswahlbasis: 9.593 Leserinnen und Leser von MAXI

Basis der Ergebnisse: 1.000 MAXI-Leserinnen fir die Auswertung des
Fragebogens

9.396 MAXI-Leserinnen fir den MAXI AUTO-CUP 2002




Ergebnisse des Fragebogens

Ergebnisse des Fragebogens

Basis der Ergebnisse fir die Auswertung des Fragebogens:

Gesamt: 1.000 MAXI-Leserinnen
davon 18- 29 Jahre: 485 MAXI-Leserinnen
30 - 39 Jahre: 311 MAXI-Leserinnen




PKW-Typ

,Welchen Wagentyp fahren Sie2”

Miniklasse

Kleinwagen

Kompakiwagen

Mittelklasse

Obere Mittelklasse

Ober-/Luxusklasse

1999
2000
2001
2002

5,9%
5,6%
7,2%
8,8%

1999
2000
2001
2002

33,7%

1999
2000
2001
2002

7o
29,3%
31,7%
31,1%

1999
2000
2001
2002

1999
2000
2001
2002

1999
2000 |§0,8%
2001 @0,7%
2002 B0,7%

3
1,3%

f

3

,6%
13,1%

12,9%

3,6%

3,9%
3%

2%

(Mehrfachnennungen méglich)




PKW-Typ

,Welchen Wagentyp fahren Sie2”

8,3%
7,3%
9,2%
6,0%

4,7%

T
Kombi 2001

2002

1999

Cabrio %88(])

9,2%
6,3%

2002 6,5%
R
'3.0%
Sportwagen 2001 2 6%

2002 25%
mee
Gelandewagen 2001 zégéé
2002 1,8%
1999 2%
2000 %
Van 2001 2 9%
2002 27%

(Mehrfachnennungen méglich)




PKW-Typ

,Welchen Wagentyp fahren Sie2”

Gesamt
Miniklasse 18 - 29 Jahre 9,9%
30 -39 Jahre 8,4%

Gesamt %
Kleinwagen 18 -29 Jahre 37,1%
30 - 39 Jahre A%
Gesamt 1%
Kompakt- 18 - 29 Jahre 32.8%
wagen 30 - 39 Jahre 32,5%
Gesamt ,9%
Mittelklasse 18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre 14,5%
. Gesamt 3,2%
El)bere Mittel 18 .29 Jahre 6%
asse 30 - 39 Jahre 3,2%
Gesamt IO,7%
El):;;/ Loxus 18729 Jahre 0,0%
30 - 39 Jahre Io’é% (Mehrfachnennungen méglich)




PKW-Typ

,Welchen Wagentyp fahren Sie2”

Gesamt

Kombi 18 - 29 Jahre

6,0%
3,1%
30 - 39 Jahre 8,4%

Gesamt 6,5%
Cabriolet 18 - 29 Jahre 3,7%

30 -39 Jahre 8,7%

Gesamt 2,5%
Sportwagen 18 -29 Jahre W 1,4%

30 -39 Jahre 3,2%

Gesamt 1,8%

Geldndewagen 18 - 29 Jahre |0,4%
30 - 39 Jahre 2,3%

Gesamt 2,7%
Van 18 -29 Jahre W 1,2%
30 - 39 Jahre 4,5%

(Mehrfachnennungen méglich)




PKW-Herkunftsland

st |hr Auto ein deutsches oder
ein auslandisches Fabrikate”

deutsches Fabrikat

1999
2000
2001
2002

Gesamt

1999
2000
2001
2002

18 - 29 Jahre

1999
2000
2001
2002

30 - 39 Jahre

auslandisches Fabrikat




PKW-Herkunftsland

Herkunftsland des auslandischen PKW3s

Befragte, deren Auto ein auslandisches Fabrikat ist:

Japan Frankreich ltalien  Sonstiges
2001
Gesamt
2002
2001 11,9%
18 - 29 Jahre
2002 12,9%
2001
30 - 39 Jahre
2002
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Ausstattung

,Welche Ausstattung hat Ihr PKW?2”

Gesamt

Servolenkung

Airbag fir den

Fahrer

teil-, umklappbare
Rickensitze

Airbag fir den

Beifahrer

Zentralverriegelung

ABS (Antiblockier-

system)

elektrische
Fensterheber

2000

74,9%

2001 73,3%
2002 75,6%
2000 66,6%

2001 68,6%
2002 74,5%
2000 72,2%
2001 74,4%
2002 69,9%

2000
2001

55,0%
58,5%

2002 63,5%

2000 63,0%

2001 64,0%

2002 60,5%

2000 52,9%

2001 52,6%

2002 53,0%

2000 50,4%

2001 31,7% (Mehrfachnennungen
2002 3% moglich)
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Ausstattung

,Welche Ausstattung hat Ihr PKW?2”

Gesamt

Schiebe- oder
Hubdach

Klimaanlage

Seitenaufprallschutz

Alarmanlage

beheizbare Sitze

eingebautes Mobiltele-

fon/Freisprechanlage

Navigationssystem

2000 45,6%
2001 40,7%
2002 41,7%
2000 28,4%

2001 34,2%

2002 36,5%
2000 2%

2001 244%

2002 27,6%
2000 14,6%
2001 15,2%
2002 13,8%

2001
2002

14,0%
11,6%

2000 6%
2001 76%
2002 8,5%
20000 1,5%
2001 17g
2002 W2.1%

(Mehrfachnennungen méglich)
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Neu-/Gebrauchtwagen

,Haben Sie lhren Wagen neu
oder gebraucht gekautte”

neu gekauft gebraucht gekauft

1999
2000
2001
2002

Gesamt

1999
2000
2001
2002

18 - 29 Jahre

1999

2000
30 - 39 Jahre 200]

2002




Grinde fir PKW-Neukauf

,Warum kaufen Sie sich einen neuen Wagen

(egal, ob gebraucht oder neu)2”

weil inzwischen zu viele ?8es-GQmQtJGhre
Reparaturen anfallen 30 - 30 Jahre

weil ich mir ein besseres ?g%”gbhre
Auto leisten will 30 - 39 Jahre
il i i insti- Gesamt 11,5%
WellAl\Ch ei)n :?.pzrgunSh 18 - 29 Jahre 12,6%
ges Angebort rinae 30 - 39 Jahre 10,3%
. . . Gesamt 10,4%
\(J‘/e]él lrlnﬁm”AUTO eimen 18 - 29 Jahre 13,2%
nraill harie 30 - 39 Jahre 9,0%
. . . Gesamt 8,2%
W'eIP! me'ﬂ MOE,'?“” mir 18 - 29 Jahre 6,8%
nicht menhr gerallt 30 - 39 Jahre 9,0%
weil private Verénderun-  Gesamt 8,0%
7,0%

?en mich dazu zwingen  18-29 Jahre
12,9%

z.B. Kind bekommen] 30 - 39 Jahre

oo Gesamt
weil ein Nachfolgemodell 1829 Jahre

auf dem Markt ist 30 - 39 Jahre

4%
2,9%
6,4%

53,6%
52,8%
52,1%

(Mehrfachnennungen méglich)
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Kaufkriterien

,Welches ist das Hauptkriterium beim
Kauf eines Wagens2”

. . 2000 76,9%
geringer Sprit- 5001 71,2%
verbrauch 5002 70,1%
hohe Sicherheits- %88? 64.5% 74,5%
ausstatftung 2002 58,9%

2000 40,9%
Aussehen und Image 2001 54,2%
2002 58,9%
besonders viele Extras %88? 35 g%]%
im Preis inbegriffen 2002 38,5%

Komfort 2001
2002

2000
viel Stauraum 2001 23,0%
2002 20,7%

2000 11,5%
technische Finessen 2001
2002

30,8%
3%

30,5%

25

3%

S,
%

5,7

(Mehrfachnennungen méglich: max. 3 Nennungen)
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Kaufkriterien

,Welches ist das Hauptkriterium beim
Kauf eines Wagens2”

geringer Sprit-
verbrauch

hohe Sicherheits-
ausstatftung

Aussehen und Image

besonders viele Extras
im Preis inbegriffen

Komfort

viel Stauraum

technische Finessen

Gesamt 0,1%
18 - 29 Jahre 74,8%
30 - 39 Jahre

Gesamt 8,9%
18 - 29 Jahre 5,3%
30 - 39 Jahre 61,1%

Gesamt
18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

Gesamt
18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

Gesamt
18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

Gesamt
18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

Gesamt
18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

68,0%

25,3%
24,7%
3,4%

20,7%

22,8%

5,7%
5,2%

6 1% (Mehrfachnennungen méglich: max. 3 Nennungen)
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Kaufkriterien

,Ware einer der folgenden Aspekte ein
Grund, ein neues Modell zu kaufen?2”

Gesamt

nein, das sind keine ausreichende Griinde

55,4%

ja, ein deutlich niedrigerer Spritverbrauch 42,6%
ja, die Steuverbefreiung in der ersten Zeit 12,7%

18 - 29 Jahre

nein, das sind keine ausreichende Griinde

55,7%

ja, ein deutlich niedrigerer Spritverbrauch 44,3%

ja, die Steuverbefreiung in der ersten Zeit
30 - 39 Jahre

nein, das sind keine ausreichende Griinde

54,0%

ja, ein deutlich niedrigerer Spritverbrauch 40,5%
ja, die Steuverbefreiung in der ersten Zeit 13,2%

(bei ja: Mehrfachnennungen méglich)
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Lieblingsfarbe

,Welche Farbe mégen Sie
fur |hr Auto am liebsten@”

— = =
Schwarz 25,3% Schwarz 32,2% Schwarz 28,1%

o /ouietios 00N SRR ISR
Silber/Silbermetallic Blau/Dunkelblau Blau/Metallicblau 13,7%

Rot Rot Rot 8,8%
Grin/Metallicgrin Grin/Metallicgrin Grin/Metallicgrin 4,1%
Gelb Gelb Weif Pastell 1,2%
Weif3 Weif} Gelb Gelb 1,1%

Andere Farben Andere Farben Andere Farben

Andere Farben 1,6%

st mir egal st mir egal Ist mir egal Ist mir egal

18




Lieblingsfarbe

,Welche Farbe mégen Sie
fur |hr Auto am liebsten@”

2002 18 -29 Jahre 30 - 39 Jahre

Schwarz Schwarz Schwarz

Blau Blau
Rot Grin

Grin Rot

Pastell Gelb

Blau
Rot
Grin

Pastell

Gelb Braun

Gelb

Weif3

Weif3

Andere Farben Andere Farben Andere Farben

Ist mir egal Ist mir egal Ist

mir egal

19



Mégliche Ausgabe fir PKW

Wieviel Geld konnen Sie

fir einen Wagen ausgeben?”

o

2000| 11,3
Gesamt 200118,7

2002 9,8

2000| 15,7
18 -29 Jahre 2001/ 12,4

2002| 14,4

2000|7,9 9,0

30 -39 Jahre 2001|7,5 /7,8
200216.0 8,4




Kauf Neu-/Gebrauchtwagen

Wollen Sie das Geld fir einen neuen
oder gebrauchten Wagen anlegen2”

Neuwagen Gebrauchtwagen egal

2001 44,1%

Gesamt
2002 43,1% 1,3%
2001 31,2%

18 - 29 Jahre
2002 34,2% 2,3%
2001 43,5%

30 - 39 Jahre
2002 46,3% 1,6%
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Bevorzugtes Fabrikat

Welches Fabrikat und Modell

wurden Sie dann wahlen2”

VW
Mazda
Audi
BMW
Mercedes
Peugeot
Opel
Ford
Renault
Fiat

Mini Cooper

Smart

sonstige Marken/Typen

weif nicht

19,0%
10,6%
6,6%
5,9%
5,3%
4,9%
4,1%
2,7%
2,7%
2,5%
2,5%
2,2%

18,0%
13,0%

VW
Mercedes
Audi
BMW
Opel
Renault
Peugeot
Mazda
Ford
Volvo
Fiat

Smart
sonstige Marken/Typen

weif nicht

22,8%
14,5%
10,7%
6,8%
6,2%
4,2%
3,9%
3,6%
3,4%
3.1%
2,4%
2,3%

15,4%
0,8%
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Bevorzugtes Fabrikat

Welches Fabrikat und Modell

wurden Sie dann wahlen2”

Gesamt 18 - 29 Jahre 30- 39 Jahre

VW 19,0% fVW 22,3% VW 17 ,4%
Mazda 10,6% fMazda 11,5% fMazda 9,6%
Audi 6,6% QAudi 7,6% QAudi 6,8%
BMW 5,9% §BMW 5,2% §BMW 6,4%
Mercedes 5,3% QFiat 4,1% QPeugeot 6,4%
Peugeot 4,9% QPeugeot 3,7% WM Mercedes 6,1%
Opel 4,1% QOpel 3,7% QFord 3,5%
Ford 2,7% Q§Mini Cooper 3,3% QJOpel 2,6%
Renault 2,7% WMRenault 3,1% HMRenault 2,6%
Fiat 2,5% WP Seat 2,7% QJMini Cooper 2,3%
Mini Cooper 2,5% QB Smart 2,3% B Smart 2,3%
Smart 2,2% WFord 2,1% W Alfa Romeo 2,3%

sonstige Marken/Typen 18,0% jsonstige Marken/Typen 16,0% fsonstige Marken/Typen 18,2%
weifd nicht 13,0% Qweif} nicht 12,4% Qweif3 nicht 13,5%
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Bevorzugtes Modell

Welches Fabrikat und Modell

wurden Sie dann wahlen2”

2002 2001
TOP 10 - Modéelle - TOP 10 - Modelle -

Mazda MX5 VW Golf
VW Golf Mercedes AKlasse
Peugeot 206 VW Polo
VW Polo Audi A3

Mini Cooper Peugeot 206
Smart Mazda MX5
VW Lupo Audi A4
Audi A3 Opel Corsa
Opel Corsa VW Lupo
Mercedes SLK BMW 3er

24



Bevorzugtes Modell

Welches Fabrikat und Modell

wurden Sie dann wahlen2”

Gesamt

bis 18 -29 Jahre

30 -39 Jahre

TOP 10 - Modelle -

Mazda MX5
VW Golf
Peugeot 206
VW Polo
Mini Cooper
Smart

VW Lupo
Audi A3

Opel Corsa
Mercedes SLK

TOP 10 - Modelle -

Mazda MX5
VW Golf
VW Polo
Mini Cooper
Audi A3
Peugeot 206
Smart

Opel Corsa
VW Lupo
Fiat Punto
Seat lbiza

TOP 10 - Modelle -

Mazda MX5
VW Geolf
Peugeot 206
Smart
Mercedes SLK
Mini Cooper
BMW Z3

VW Polo
Audi A3

VW Lupo
VW New Beetle

25



Wunschausgabe fir PKW

,Wie viel Geld wirden Sie gern fir ein Auto
ausgeben? (egal, ob neu oder gebraucht)2”

Q
QO O Q
Q- ¢QO Q Q
e & 3 W
\O'\co \o'\co \6\5

2000
Gesamt 2001

2002

2000
18 - 29 Jahre 2001
2002

2000

30-39 Jahre 2001
2002
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Kaufkriterium indirekte Kosten

,Achten Sie beim Kaut eines Wagens
auch auf die indirekten Kosten2”

Gesamt 2002

nein, achte nicht auf indirekte Kosten

ja, auf die Héhe der Versicherungsprémie
ja, auf den Wiederverkaufswert

ja, auf Kosten fir Ersatzteile

18 - 29 Jahre

nein, achte nicht auf indirekte Kosten

ja, auf die Hohe der Versicherungspramie || EEEGTGTGEGENEGGEES
ja, auf den Wiederverkaufswert

ja, auf Kosten fir Ersatzteile

30 - 39 Jahre

nein, achte nicht auf indirekte Kosten

ja, auf die Hohe der Versicherungspramie
ia, auf den Wiederverkaufswert

ja, auf Kosten fir Ersatzteile

(bei ja: Mehrfachnennungen méglich)

N
o
O

59,0%
45,4%
28,7%

20,1%
61,2%
41,0%

26,3%

%

N
o
5%
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Interesse Finanzierungsangebote

Worden Sie beim Autokauf ein

Finanzierungsangebot nutzeng”

Gesamt 2002
nein | 33,4%]

ja, habe schon mit dem Gedanken gespielt{ EEGEGNG
ja, einen Bankkredit B 5.4%

ja, einen Kredit eines Autoherstellers 27,5%

ja, einen Leasingvertrag 6,9%

18 - 29 Jahre

nein | 32,6%]
ja, habe schon mit dem Gedanken gespielt 30,1%
ja, einen Bankkredit 17,4% |

ja, einen Kredit eines Autoherstellers 22,1%

ja, einen Leasingvertrag I 6.0%

30 - 39 Jahre

nein | 29,3%|

ja, habe schon mit dem Gedanken gespielt 27,3%
ja, einen Bankkredit Bl 4.8%

ja, einen Kredit eines Autoherstellers 33,4%
ja, einen Leasingvertrag

(bei ja: 2002 nur eine Nennung mdglich, 2001 Mehrfachnennungen in geringem Umfang)
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Bedeutung eigenes Auto

,Was bedeutet ein eigener

Wagen fir

Gesamt

Unabhéngigkeit

notwendiges
Tronspor’rmlt’rel

Ausdruck meiner
Personlichkeit

stillt meine Lust am
sportlichen Fahren

zunehmend Luxus
wegen der Finanzlage

Siee”

1999 81 5%
2000 _ 88,5%
2001 87, 9%
2002 84,8%
1999 46,2%

2000 ,0%
2001 41 1%
2002 37,2%
1999 ,6%
2000 14,4%
2001 16,4%

2002 17,7%

1999 77 4,4%

2000 12,5%
2001 10,1%
2002 10,9%

1999 5,2%
2000 ??‘V/o
2001 %
2002 7 7% (nur eine Nennung maglich)
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Bedeutung eigenes Auto

,Was bedeutet ein eigenes Auto fir Siee”

Unabhéngigkeit

notwendiges
Transportmittel

Ausdruck meiner
Personlichkeit

stillt meine Lust am
sportlichen Fahren

zunehmend Luxus
wegen der Finanzlage

Gesamt

18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

Gesamt

18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

4,8%
87,8%
3,3%

7,2%
33,8%
39,5%

Gesamt
18 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

Gesamt
18 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

Gesamt
18 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre

17,7%
20,4%
18,0%

10,9%
12,4%
10,6%

7,7%
9,1%
6,8%

(nur eine Nennung maglich)
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Beste Werbekampagnen

,Welche Autokampagne spricht
Sie am meisten an?

2002

Mercedes Audi
Audi Mercedes
VW VW
BMW BMW
Mazda (Zoom Zoom) Citroén
Opel Opel
Mini Cooper Smart
Peugeot Volvo
Toyota Renault
Renault Alfa Romeo
Smart Ford
Volvo Peugeot
Seat Toyota
Citroén Mazda
Ford

sonstige Marken sonstige Marken

keine Nennung keine Nennung




Beste Werbekampagnen

,Welche Autokampagne spricht
Sie am meisten an?

Gesamt 18 - 29 Jahre 30 -39 Jahre
Mercedes 11,4% QAudi 12,6% B Audi 13,2%
Audi 10,9% fMercedes 12,0% fMercedes 11,9%
VW 6,5% VW 8,2% fMazda (Zoom Zoom) 6,1%
BMW 6,2% §BMW 6,0% Q§Opel 5,8%
Mazda (Zoom Zoom) 5,8% QRMini Cooper 6,0% BMW 5,5%
Opel 5,3% §Mazda (Zoom Zoom) 5,8% VW 51%
Mini Cooper 4,6% QOpel 5,8% QMini Cooper 4,8%
Peugeot 2,6% QSmart 2,1% QPeugeot 2,9%
Toyota 2,4% QPeugeot 1,9% M Smart 2,6%
Renault 2,1% QSeat 1,9% QToyota 2,6%
Smart 1,9% QToyota 1,6% BRenault 2,3%
Volvo 1,5% QFord 1,2% jVolvo 1,6%
Seat 1,4% QRenault 1,2% QSeat 1,3%
Citroén 1,1% QVolvo 1,0% QCitroén 1,0%
Ford 1,1% QCitroén 0,6% QFord 0,6%
sonstige Marken 6,8% Jsonstige Marken 6,0% Jsonstige Marken 6,8%

keine Nennung 28,4% | keine Nennung 26,2% R keine Nennung 26,0%




Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- trendy - TOP 10

2002

Smart Smart
Mini Cooper VW
VW Audi
Mazda Mazda
Audi Renault

Peugeot Mercedes

BMW Peugeot

Fiat Ford

Ford BMW

Opel Alfa Romeo
Opel

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- trendy - TOP 10

Gesamt 18 - 29 Jahre

30 -39 Jahre

Smart Smart

Mini Cooper Mini Cooper
VW VW

Mazda Mazda

Audi Audi

Peugeot Opel
BMW Fiat

Fiat Peugeot
Ford Alfa Romeo
Opel BMW

Ford

Smart

Mini Cooper
VW

Mazda
Audi

BMW

Ford
Peugeot

Fiat

Renault

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- jung - TOP 10

VW VW
Smart Smart
Mini Cooper Renault
Ford Ford

Opel Opel
Peugeot Fiat

Fiat Mazda
Mazda Peugeot

Renault Mercedes

Audi BMW

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- jung - TOP 10

Gesamt 18- 29 Jahre 30 -39 Jahre

VW VW Smart

Smart Smart VW

Mini Cooper Mini Cooper Mini Cooper
Ford Opel Fiat

Opel Peugeot Ford

Peugeot Ford Mazda
Fiat Fiat Renault

Mazda Mazda Peugeot

Renault Audi Opel

Audi Renault Audi
Seat Seat

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- elegant - TOP 10

2002 2001

Mercedes Mercedes
Jaguar Jaguar
BMW BMW
Audi Audi

Porsche Rover

Lexus Chrysler
Mazda Volvo

Rover Alfa Romeo

Chrysler Porsche

Volvo Peugeot

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- elegant -

Gesamt

TOP 10

18 - 29 Jahre

30 -39 Jahre

Mercedes
Jaguar
BMW
Audi
Porsche
Lexus

Mazda

Rover

Chrysler

Volvo

Mercedes
Jaguar
BMW
Audi
Mazda
Porsche
Lexus
Rover
Volvo
Chrysler

Mercedes
Jaguar
Audi
BMW
Lexus
Porsche
Rover
Volvo
Chrysler
Alfa Romeo

Saab

31,8%
24,9%
9,8%
9,2%
3,3%
3,3%
2,3%
2,3%
2,0%
1,3%
1,3%

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- flexibel - TOP 10
2002 2001
VW 25,1% VW 19,9%
Opel 10,8% JOpel 7,4%
Audi 5,0% gRenault 7,3%
Ford 4,8% QVolvo 5,9%
Renault 4,3% JAudi 5,8%
Smart 4,0% QFord 5,3%
Volvo 4,0% B Mercedes 4,7%
Chrysler 3,3% QFiat 3,8%
Mazda 3,2% §BMW 2,9%
Peugeot 3,0% Qg Smart 2,6%

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- flexibel - TOP 10

Gesamt 18 - 29 Jahre

30 -39 Jahre

VW VW
Opel Opel
Audi Smart
Ford Audi
Renault Renault
Smart Ford
Volvo Fiat
Volvo
Chrysler

Peugeot Mazda

Toyota

VW
Opel
Audi
Ford
Renault
Volvo
BMW
Chrysler
Fiat
Mazda

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- dynamisch - TOP 10

BMW BMW
Audi Audi

Porsche Mercedes

VW Porsche

Mazda VW
Mercedes Alfa Romeo
Alfa Romeo Mazda
Chrysler Opel

Volvo Volvo
Rover Ford

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- dynamisch - TOP 10

Gesamt 18 -29 Jahre 30 - 39 Jahre
BMW BMW BMW
Audi Audi Audi
Porsche Porsche Porsche

VW VW Alfa Romeo

Mazda Mazda VW
Mercedes Mercedes Mazda
Alfa Romeo Chrysler Rover
Chrysler Alfa Romeo Opel
Volvo Volvo Rover
Rover Peugeot Volvo

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- sportlich - TOP 10

Porsche Porsche
BMW BMW
Mazda Mazda
Audi Audi

Alfa Romeo Alfa Romeo
VW VW

Ferrari Mercedes
Mercedes Ferrari
Chrysler Opel

Rover Jaguar

(nur eine Nennung méglich)

43



Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- sportlich - TOP 10

Gesamt 18 - 29 Jahre 30 -39 Jahre

Porsche Porsche Porsche
BMW BMW BMW
Mazda Mazda Mazda
Audi Audi Audi

Alfa Romeo VW Alfa Romeo

VW Alfa Romeo Ferrari
Ferrari Ferrari Rover
Mercedes Mercedes VW
Chrysler Chrysler Chrysler
Rover Peugeot Jaguar
Mercedes

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- luxurios - TOP 10

2002 2001

Mercedes Mercedes

Jaguar Jaguar
Porsche BMW
BMW Rolls Royce
Rolls Royce Porsche
Audi Audi

Bentley Bentley

Lexus Rover
Rover Ferrari
Ferrari Chrysler

(nur eine Nennung méglich)

45



Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

- luxurids -

Gesamt

TOP 10

18 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

Mercedes
Jaguar
Porsche
BMW
Rolls Royce
Audi

Bentley

Lexus
Rover
Ferrari

Mercedes
Jaguar
Porsche
BMW
Audi

Rolls Royce
Ferrari
Lexus
Rover
Bentley

Mercedes
Jaguar
Porsche
Rolls Royce
BMW
Bentley
Audi
Lexus
Chrysler
Ferrari
Rover

42,6%
27 9%
7,9%
6,6%
2,3%
2,0%
1,6%
1,6%
1,3%
1,0%
1,0%

(nur eine Nennung méglich)
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Eigenschaften Automarken

Welcher Automarke ordnen Sie
folgende Eigenschaften zu2”

TOP 10

trendy

jung

elegant

flexibel

dynamisch

sportlich

Smart
32,0% (34,7%)

VW
19,6% (29,1%)

Mercedes
32,5% (32,5%)

VW
25,1% (19,9%)

21,7%

BMW
(24,0%)

Porsche
32,2% (29,0%)

Mini Cooper
14,8%  (0,4%)

Smart
18,4% (21,1%)

Jaguar
19,5% (15,8%)

Opel
10,8%  (7,4%)

14,4%

Audi
(14,8%)

BMW
18,5% (25,0%)

VW
12,4% (21,8%)

Mini Cooper
14,5%  (0,5%)

BMW
11,4% (13,9%)

Audi

50%  (5,8%)

Porsche

10,7%

(7,1%)

Mazda
10,4%  (7,7%)

Mazda
6.2%  (3,9%)

Ford

5,6%  (5,1%)

Audi
9,2%  (10,3%)

Ford
48%  (5,3%)

6,1%

VW
(4,9%)

Audi
7.7%  (6,5%)

Audi
3,8%  (4,8%)

Opel
5,6%  (4,9%)

Porsche
3,4% (1,4%)

Renault
4,3% (7.,3%)

Mazda

5,4%

(2,6%)

Alfa Romeo
3,6% (4,5%)

Peugeot
3,4% (2,5%)

Peugeot
4,8% (2,8%)

Lexus

3,1%  (0,7%)

Smart

4,0%  (2,6%)

Mercedes

4,5%

(7.1%)

VW
3,3%  (3,6%)

BMW

2,7%  (2,2%)

Fiat
4,7 % (4,5%)

Mazda
2,8%  (0,8%)

Volvo
4,0%  (5,9%)

Alfa Romeo

3,3%

(3,3%)

Ferrari
3,1% (2,3%)

Fiat

2,6%  (1,5%)

Mazda
4,1% (3,4%)

Rover

2,8%  (3,1%)

Chrysler
3,3% (0,6%)

Chrysler

2,9%

(0,4%)

Mercedes
2,6% (3,0%)

Ford

2,5%  (2,3%)

Renault
3,5% (5,4%)

Chrysler

2,0%  (2,8%)

Mazda
3,2%  (0,8%)

2,4%

Volvo
(2,6%)

Chrysler
2,0%  (0,6%)

Opel

2,2%  (1,8%)

Audi

2.2%  (1,4%)

Peugeot
2,0% (1,3%)

Peugeot
3,0% (0,9%)

2,0%

Rover
(1,2%)

Rover

2,0%  (0,5%)

(%)=
2001
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Traumauto

Welches Modell ist Gber alle

Jahre lhr Traumauto2”

Gesamt

18 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

TOP 10 - Modéelle -

Mazda MX5
VW Kafer
Jaguar
Porsche 911
Mini Cooper
BMW Z3
VW Golf
Audi TT

Alfa Romeo Spider
Mercedes SLK

TOP 10 - Modéelle -

VW Kafer
Mazda MX5
Porsche 911
Mini Cooper
VW Golf

BMW Z3

Audi TT

VW Golf Cabrio

Jaguar

Mercedes SLK

TOP 10 - Modéelle -

Mazda MX5 8,5%
VW Kafer 8,2%
Jaguar 6,9%
Alfa Romeo Spider 3,6%
Porsche 911 3,0%
Audi TT 2,6%
Chrysler Grand Cherokee 2,3%
VW Golf 2,3%
BMW Z3 1,6%
Citroén 2CV 1,6%
Porsche Boxter 1,6%

(nur eine Nennung méglich)
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Traumauto

Welches Modell ist Gber alle

Jahre lhr Traumauto2”

Gesamt

18 - 29 Jahre

30 -39 Jahre

Top 15 - nach Fabrikaten
zusammengefaft -

VW 14,3%
Porsche 9,9%
Mazda 8,8%
BMW 8,3%
Mercedes 8,3%
Audi 6,2%
Jaguar 6,1%
Mini Cooper 3,0%
Alfa Romeo 2,8%
Citroén 2,3%
Volvo 2,0%
Chrysler 1,9%
Ford 1,6%
Opel 1,4%
Saab 1,2%

VW
Porsche
BMW
Mazda
Audi
Mercedes
Mini Cooper
Volvo
Jaguar
Ford
Citroén
Alfa Romeo
Opel

Saab
Peugeot

Mercedes
Jaguar
Audi

BMW

Alfa Romeo
Citroén
Chrysler
Ford

Rover
Opel

Fiat (nur eine

Volvo Nennung
méglich)
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MAXI Auto-Cup 2002

Ergebnisse des Auto-Cup 2002

Basis der Ergebnisse fir die Auswertung:
9.396 MAXI-Leserinnen

50



MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Okonomie

Platz 1:
28,5 %

Opel Corsa Eco

Platz 2: Platz 3:
14,5 % 9,1_ %

E -

S0

Smart crossblade Ford Fiesta
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Okonomie

Platz 4: Platz 5: Platz 6: Platz 6:
6,9 % 4,4 % 3,6 % 3,6 %
==
e il g
Seat |biza 1.9 TDI Daihatsu Cuore Mini Cooper S Skoda Fabia GT
Platz 7: Platz 8: Platz 9: Platz 10:
3,5% 3,4 % 2,2 % 2,0 %

Peugeot 206 SW Fiat Stilo Citroén C3
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Design

Platz 1:
12,8 %

Audi A4 Cabriolet

Platz 2: Platz 3:
11,8 % 11,4 %

Mini Cooper S Porsche Targa 911
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Design

Platz 4: Platz 5: Platz 6: Platz 7:
10,0 % 9.1 % 7,8 % 7,0 %
o P N
L il 1 - :
—
Rover MG TF Lexus SC 430 Mercedes-Benz CLK Smart crossblade
Platz 8: Platz 9: Platz 10:
6,7 % 3,4 % 1,5%
m“-‘ P~ 5
Jaguar X-Type Alfa Sportwagon Citroén C3
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002
Kategorie Sicherheit

Platz 1:
38,0 %

Mercedes-Benz CLK
Platz 2: Platz 3:
18,3 % /1%
Volvo S60 D5 Chrysler Jeep Cherokee VW Phaeton
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002
Kategorie Sicherheit

Platz 4: Platz 5: Platz 6: Platz 7:
4,1% 2,7 % 1,8 % 1,4 %
& g o
Saab 9-5 Sport-Kombi Mitsubishi Audi A4 Cabriolet Joguor X-Type
Pajero Pinin 1,8
Platz 8: Platz 9: Platz 10:

1,2 % 1,1 % 0,9 %

TO0O—0

&=

KIA Sorento Ford Fiesta Opel Corsa ECO
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Alltagstauglichkeit

Platz 1:
12,0%

So=°

Ford Fiesta
Platz 2: Platz 3:
10,2 % /,9%
% i
Opel Corsa ECO Peugeot 206 SW
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Alltagstauglichkeit

Platz 4: Platz 5: Platz 6:
7,3 % 7,1 % 51 %

R,
% oo O

Saab 9-5 Sport-Kombi Nissan Primera Traveller VW Phaeton

Platz 8: Platz 9: Platz 9:
4,2 % 4,1 % 4,1 %

Mini Cooper S Fiat Stilo Skoda Fabia GT

Platz 7:
4,7 %

Seat |Ibiza 1.9 TDI

Platz 10:
2,6%

Audi A4 Cabriolet
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Traumauto

Platz 1:
23,8%

—

Porsche 911 Targa

Platz 2: Platz 3:
16,1 % 8,8%

g

Audi A4 Cabriolet Jaguar X-Type

AT

— R
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MAXI Auto-Cup 2002

Die Wahl der besten Frauenautos 2002

Kategorie Traumauto

Platz 4: Platz 5: Platz 6: Platz 7:
8,4 % 8,1% 7,1 % 4,2 %
- AR \
Rover MG TF Mercedes-Benz CLK Lexus SC 430 Mini Cooper S
Platz 8: Platz 9: Platz 9: Platz 10:
2.7 % 1,1 % 1,1 % 0,9%
ﬁ‘ %
Chrysler Jeep Cherokee ~ Alfa Sportwagon VW Phaeton Volvo S 60 D5
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Anhang: Statistik der Stichprobe

Statistik der Stichprobe

Basis der Ergebnisse fir die Auswertung des Fragebogens:

Gesamt: 1.000 MAXI-Leserinnen
davon 18 -29 Jahre™: 485 MAXI-Leserinnen
30 - 39 Jahre: 311 MAXI-Leserinnen

"Die Fallzahl von 41 fir 18 - 19jahrige Leserinnen ist im MAXI Auto-Cup
2002 fir eine gesonderte Ausweisung zu niedrig. Die in den Grafiken des
Teils ,Ergebnisse des Fragebogens’ ab Seite 12 gezeigten Vergleichszahlen
fir die Altersgruppe ,18 - 29 Jahre’ basieren 1999 bis 2001 auf 20 -
29jahrigen und 2002 auf 18 - 29jchrigen Leserinnen.




Anhang: Statistik der Stichprobe

Altersgruppen

18 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 Jahre und dlter

1999
2000
2001
2002

1999
2000
2001
2002

1999
2000
2001
2002

15,1%
14,2%
14,6%
15,3%

1999
2000

6,6%
6,3%
5,7%
2002 5,1%

2001

49,6%
50,1%
49,1%
48,5%

28,7%

29,4%

30,6%
31,1%
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Anhang: Statistik der Stichprobe

Anzahl der Autos im Haushalt

50,3%

1999

2000

2002

48,4%
49,8%

39,4%

2000 41,0%
2 Autos 2001 39 0%

2002 38,5%

1999

1999 10,4%

2000 14,1%
mehr als 2 Autos 2001 12.6%

2002 11,7%
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Anhang: Statistik der Stichprobe

Familienstand

ledig

zusammenlebend/
verheiratet

getrennt/geschieden/
verwitwet

1999 32,1%

2000 35,9%

2001 36,8%

2002 35,8%

1999 60,4%
2000 53,0%

2001 53,4%

2002 53,9%

1999 6,5%
2000 11,0%
2001 9,8%
2002 10,3%
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Anhang: Statistik der Stichprobe

Anzahl der Kinder

1999 63,5%
kei 2000 64,1%
eines 2001 65,2%
2002 66,9%
1999 15,3%
) 2000 15,7%
1 Kind 2001 16,1%
2002 16,4%
1999 16,3%
) 2000 15,5%
2 Kinder 2001 14,9%
2002 14,1%
1999 4,9%
2000 4,7%

3 Kinder und mehr 2001 3 8%

2002 o 2,6%
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Statistik der Stichprobe

Beruf

Angestellte
Beamte
Hausfrau

Freiberuflerin

In Ausbildung

1999
2000
2001
2002

1999 6,8%
2000 6,4%

2002 i,o%

2001 7,5%
1999 6,4%
2000 5,9%

2001 7%
2002 4,6%

1999
2000
2001
2002

1999
2000
2001
2002

10,5%

10,5%

10,2%
9,9%

1,9%
13,0%
10,4%
10,8%
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Statistik der Stichprobe

Haushalts-Netto-Einkommen

bis € 999

€ 1.000 bis 1.499

€ 1.500 bis 1.999

€ 2.000 bis 2.499

€ 2.500 und mehr

1999
2000
2001
2002

13,0%
13,8%
11,7%
11,5%

1999 16,1%
2000 16,4%
2001 14,4%
2002 12,4%
1999 15,7%
2000 13,5%
2001 14,8%
2002 12,2%

1999
2000
2001
2002

16,2%
16,5%
16,4%

22,0%

1999
2000
2001
2002

47,5%
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Statistik der Stichprobe

Gemeindegrofienklassen

1999 66,7%
bis 100.000 2000 65,3%
Einwohner 2001 62,4%
2002 61,8%
1999 13,7%
100.000 bis 2000 15,0%
500.000 Einwohner 2001 18,1%
2002 17,0%
1999 19,6%
mehr als 500.000 2000 19,7%
Einwohner 2001 19,5%
2002 21,2%
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